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内容概要

　　体育广告是广告中的一个分类，由于其独特的特点，受到众多企业和媒介的青睐而成为产品或服
务信息传播的工具。
随着我国申奥的成功、2008年奥运会的成功举办以及我国体育产业的不断发展，体育广告已经成为发
展最快的一种广告形式。
曾兰平主编的《体育广告学》围绕体育广告的弱商业属性、隐性营销和观念传播等特征入手，从不同
层面针对与体育广告有着密切辨证关系的广告市场主体——广告主、广告媒介、广告受众以及体育产
业之间的关系进行深入细致的分析，探讨他们是如何与体育广告形成一种良性的互动关系；同时，本
教材还在对不同的广告市场主体在运用体育广告进行信息传播中的有利和不利因素进行了较为详细的
分析和检视，并在此基础上为不同的广告市场主体在面临选择中提供了可资借鉴的建议。
此外，本教材还就体育广告中较为突出的体育明星广告，尤其是对于体育广告所独具的特色媒介在进
行体育广告传播中的表现形式、存在的问题进行了深入的分析，以鲜活典型的案例总结部分企业在使
用体育广告中的丰富经验和教训，并在此基础上提出一些应对的措施。
《体育广告学》共10章，结构条理清晰，表述通俗易懂，数据真实可信，大多采用较新的案例，且案
例数量较多，代表性强，具有很强的实践指导价值，适合做相关院校本科生教材及广告公司、企业培
训的教材和参考读物。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<体育广告学>>

作者简介

　　曾兰平，女，瑶族，1965年出生，新闻学博士，武汉体育学院新闻与外语系体育新闻教研室主任
、副教授、硕士生导师，主要从事媒介经营、广告学研究。
2005年以来，陆续发表了《作为市场运营机制的广告代理制》、《修改广告法应重点关注的三个问题
》、《浅谈广告对社会诚信的伤害》、《论我国政府主导型广告监管体制》、《中国传媒产业经营模
式》、《我国广告产业准入制度研究》、《地方体育频道发展的资源短缺瓶颈分析》、《体育专题栏
目的成功之道》等近30篇论文，其中，《高度市场化——我国广告产业制度安排的一个重要基点》获
第三届全国新闻学子优秀论文二等奖。
曾参与多项各级项目的科研工作，主持湖北省教育厅人文社科项目“世界经济一体化背景奥运文化传
播现状及趋势”（项目编号：2008y277）和“中国广告产业制度安排现状及对策研究”（项目编号
：2009b340）的研究工作。
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告与受众第一节　体育广告受众及其特征第二节　体育广告与受众的良性互动第三节　体育广告如何
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体育广告的表现方式第七章　体育明星广告第一节　体育明星广告的兴起第二节　体育明星的价值第
三节　体育明星广告的局限第八章　体育广告媒介第一节　传统媒介的体育广告传播第二节　新媒介
体育广告传播第三节　特殊媒体体育广告传播第九章　体育广告与体育发展第一节　体育广告与体育
政治第二节　体育广告与体育经济第三节　体育广告与体育文化第十章　体育广告的监督和管理第一
节　我国体育广告的发展现状及问题第二节　对体育广告的管理现状第三节　我国体育广告管理的问
题应采取的措施
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编辑推荐

　　《体育广告学》主要包括3个方面的内容：第一，在对体育广告的基本概念进行了重新界定的基
础上，对体育广告的类型、特征、价值进行了重新审视和归纳总结，并对体育广告的起源、历史发展
状况及未来趋势做初步的梳理；第二，一方面，对体育广告与媒介、企业、受众的互动关系进行了较
为深入的论述，对体育广告会给媒介、企业和受众带来的什么样的利益进行了分析探讨，同时也分析
了使用体育广告会给企业带来什么样的风险及如何规避；另一方面，还对体育广告中最突出的体育明
星广告的特点、局限及如何合理使用明星代言广告进行了初步的探讨；对体育广告的创意表现特征以
及体育广告的媒介尤其是一些特殊媒介的广告传播进行了较为详细的分析归纳。
在对体育广告与媒介、体育广告与企业、体育广告与受众之间的关系进行辨证分析的过程中，探讨体
育广告给社会经济、文化带来的巨大影响；第三，在分析体育广告策划与表现的特点、体育明星广告
存在的问题的同时，对国内外体育广告管理的现状及问题进行梳理和总结。
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