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内容概要

本书主要内容包括：市场营销观念的演变，房地产市场的结构、特征，房地产市场营销理念，房地产
市场营销环境分析，房地产市场消费者购买行为分析，房地产市场调查的内容、程序和方法，房地产
市场细分与目标市场定位，房地产营销的产品策略，房地产营销的价格策略，房地产营销的渠道策略
，房地产营销的促销策略，房地产人员推销的过程、策略与技巧，房地产营销策划。
    本书适合于工程管理专业、房地产经营管理专业的本科生以及房地产营销策划人员、销售管理人员
、市场推广人员等使用，也可作为房地产经营管理人员的培训教材。
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章节摘录

　　第1章　市场营销导论　　1.1　企业与市场　　企业是市场的主体，市场是企业营销的环境，企
业与市场的关系密不可分。
在现代商品经济条件下，竞争如此激烈，企业若要生存就要参与激烈的市场竞争和不断创新。
企业的营销行为受市场结构的影响。
　　1.1.1　市场的含义　　市场的概念由来已久，在市场经济条件下，企业必须按照市场需求组织生
产。
所谓市场，是由一组具有买卖关系的经济实体构成的，这种买卖关系的性质通过买主和卖主的数量规
模和交易规则反映出来。
从营销角度看，市场可以理解为具有特定需求和欲望，而且愿意并能通过交换来满足这种需要或欲望
的全部潜在顾客。
因此，市场的太小，取决于那些有某种需要，并拥有使别人感兴趣的资源，同时愿意以这种资源来换
取其需要的商品的人数。
　　1.1.1.1　市场是商品交换的场所　　市场最基本的含义是指商品交易的场所或商品行销的区域。
“市”就是买卖，“场”就是场所，“市场”即买者和卖者于一定的时间聚集在一起进行交换的场所
。
如我们都熟悉的菜市场、小商品市场、国内市场、国外市场等。
　　⋯⋯
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