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内容概要

　　本书精选了39本西方广告学经典著作，根据现有的广告学知识体例分作9个部分进行编排。
每本著作包含著作基本信息、作者简介、导读和原文摘录四个部。
原文摘录没有采用通行的章节选录，而采取卡片式摘录，这样既有利于集中全书的精华，又接近广告
创意人语录式阅读与表达的习惯，每一个片段由编者添加了标题作为一种提示，有利于读者理解，也
有利于教师进行知识教学与问题讨论的归类。
　　本书主要是为高校高年级本科生和研究生的西方广告学名著选读相关课程编写的教材，目的是帮
助读者了解20世纪西方广告学理论的发展历程与学术概况，引导学生多读原著，本书也可以作为报考
广大学专业研究生入学考试的参考用书。
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章节摘录

1　广告总论《克莱普纳广告教程》（Kleppner’sAdvertising Procedure）（第15版），【美】托马斯·
拉塞尔、W．罗纳德·莱恩著，王宇田、王颖、钟莉译，中国人民大学出版社，2006年2月版。
作者简介托马斯·拉塞尔（Thomas Rus—sell）是Phil Landrum的传播学教授，同时还是佐治亚大学新
闻与大众传播学院的前院长（现已退休）。
他在伊利诺伊大学取得传播学博士学位后就一直从事广告与市场营销方面的教学及研究工作。
曾任《广告学》期刊的编辑职务。
除了他在学术方面的成就以外，他还开有自己的广告公司，不仅是公司里的优秀领导者，还是个出色
的广告文案。
他还热衷于参与各种形式的与广告相关的组织或团体，其中有学术的、专业的，也不乏民间的。
另外，他还在由美国广告代理公司协会（4A）所赞助的高级广告研究院中任职。
W．罗纳德·莱恩（W．RonaldLane）是佐治亚大学的广告学教授，《广告杂志》的广告经理。
他曾在由美国广告代理公司协会赞助的高级广告学院任协调人达6年之久。
他还是一家名为“SLRS传播”的广告营销代理公司的合伙人。
莱恩在广告领域工作多年，受可口可乐等公司委托做过创意和其他广告业务工作。
目前，莱恩是美国广告联合会（AAF）学术部执行委员会的成员。
他曾多次任ADDY奖的评委。
导读1925年，克莱普纳（Kleppner）主编了《广告教程》（Advertising Proce．dure）。
克莱普纳是美国广告界著名的营销学者、美国广告代理公司协会董事。
《克莱普纳广告教程》自出版以来已经发行17版，本书作者托马斯·拉塞尔和W．罗纳德·莱恩遵循
克莱普纳的基本广告理念和完善的广告理论体系，又使克莱普纳完善的广告理论体系能够适应于广告
实践的最新趋势，因此被直接冠名为《克莱普纳广告教程》。
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编辑推荐

《西方广告学经典著作导读》由郑州大学出版社出版。
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