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内容概要

本教材针对高职高专学生，突出“高职”特色，强调教材的适用性，反映高职高专教育的人才培养特
点。
教材内容的设置汲取最新知识和案例，具有科学性和前瞻性；严格贯彻了理论阐述适度够用的原则，
语言力求精炼，公式推导尽量简略。
在教材内容的处理上突出应用，精选实例，以形象直观的图表作为常用的阐述工具，缩小了理论知识
与动手能力之间的距离。
教材选用的案例比较有代表性，能帮助学生学会处理市场调查与市场预测中的各种问题。
在每一章前有课前导读，每章结束后均有实训题及复习思考题，为课后训练和培养学生自学能力提供
了方便。
总之，本教材在内容适度、通俗易懂、表达精炼、强调实践性和操作性等方面做了积极有效的探索。
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