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章节摘录

版权页：   市场交换功能的发挥，使商品生产者或经营者得以将自己的产品拿到市场中去出售，实现
产品价值，获得货币，然后再向别人购买自己所需要的生产资料或者消费资料，实现商品、劳动的交
换。
 二、价值实现功能 在市场经济条件下，商品价值要靠市场来实现。
当农产品经营者把商品出售后，所得货币能够补偿生产过程中所消耗的物质和劳动，则商品价值得到
了完全体现；反之，所得货币不足以补偿所消耗的物质和劳动，则商品价值就不能得到实现或不能完
全实现，生产规模就会缩小或转产。
所以，商品生产者和经营者的生产经营状况、决策能力的高低及其竞争能力的强弱，都将在市场上得
到检验和评价。
 三、市场调节功能 市场既调节社会劳动在社会生产各部门之间的分配，又调节着商品生产者和经营
者之间的经济利益。
市场通过竞争和价值规律的作用，调节各类生产要素在各个生产部门之间的分配和布局。
某种商品的价格上涨表明该商品供不应求，生产这种商品利润空间大，于是生产者们便纷纷转产；反
之，商品价格下降则表明该商品供大于求，生产该商品可能会亏本，于是生产者们便会压缩这种商品
生产或转产别的商品。
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编辑推荐

《新型职业农民科技培训教材:农产品市场营销》采用了国家最新标准、法定计量单位和最新名词、术
语，并注重行业针对性和实用性，力求做到内容浅显易懂、图文并茂，让农民朋友易于学习、掌握。
该套教材共涵盖种植、养殖、加工、农产品安全等四个大类，共20多种，是目前国内同类教材中最新
的一套培训系列教材。
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