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内容概要

　　一本书值得写出，就应当贡献一些新东西。
那么，《经济活动传播论》的新东西是什么呢？
一个新概念和一种新分类：实体传播是笔者提出的一个新概念。
实体传播与符码传播是笔者对传播的一种新的分类。
两个新视角：从传播学角度研究经济活动，把经济活动看做一种信息传播过程，这是一个重要的新视
角。
《经济活动传播论》构建了物质流、生物流和信息流三种流动形态，把这三者放在一起进行考察，尤
其是从传播学、信息学的角度把三者放在一起做审视还是一个新视角。
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”的介评和探讨第二节 信息流量是划分社会经济形态的重要指标一、自给自足的自然经济二、一般商
品经济三、信息经济第三节 经济活动的过程就是信息传播的过程一、经济活动过程与传播过程及其五
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业、工业、商业、服务业、交通业与传播一、农业与信息传播二、工业、商业与信息传播三、服务业
与信息传播第三节 分配也在传播信息一、经济分配中的显信息二、经济分配政策传达的隐信息三、收
入分配与公平原则四、分配改革传达出一个重要信息：谁是改革的基本力量五、垄断：行业收入差别
过大传达出的基本信息第四节 物质流、生物流和信息流三种流动形态和其中的信息传播问题一、世界
有三种流动形态：物质流、生物流和信息流二、物质流与信息传播三、生物流与信息传播四、信息流
与物流、人口流之间的关系五、物质流、生物流和信息流与实体传播、符码传播的关系第五节 流通既
是物质商品的流通，也是信息的流通一、物质商品的流通也是信息的流通二、流通能力是一个国家或
城市现代化水平的重要标志三、交通运输与信息传播第六节 综合性最强、信息流量最大的一个流通环
节：市场一、市场：流通环节中综合性最强，反应最迅速、最直接，信息流量最大的一个要素二、“
看不见的手”的秘密三、信息市场永远是卖方市场四、企业公关、企业传播——经济活动中典型的传
播行为第七节 市场营销中的进攻性交流传播一、进攻性交流二、商务沟通、商业谈判——也是经济活
动中典型的传播行为三、市场营销的进攻性策略第八节 文化传播活动与经济活动的“末端效应”一、
文化传播活动与经济活动的“末端效应”二、为什么大众媒体上的明星收入高第九节 消费也是一种传
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商品及其消费创造、塑造、传播生活方式一、商品及其消费创造、塑造、传播生活方式二、某些常用
产品可能在一定程度上塑造出消费者的性格第五章 作为经济活动的广告的传播学分析
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章节摘录

　　正逐渐步入高收入阶层，应该说这个方向是正确的。
因为它传达给人们的隐信息就是“科学技术是第一生产力”，“知识就是力量”。
无论是向工业社会发展，还是向知识经济过渡，作为第一生产力创造者的知识分子都是中坚力量，经
济分配不向他们倾斜是不利于社会生产力的快速发展的。
　　比较稳妥的改革应当增加所有人的利益，特别是增加原先获益较少的那部分群体的利益，而且尽
可能不剥夺一些人原已获得的合法利益。
有人把这种做法概括为“老人老办法，新人新办法”。
这样做是可以降低改革的风险和阻力的。
五、垄断：行业收入差别过大传达出的基本信息自从人类有了分工以来，行业收入差别也就存在了。
行业收入差别的存在，既是社会经济发展所致，也是社会经济发展所需。
但行业收入差别，一般都会保持在一定的幅度之内，保持一种相对的动态的平衡。
如果这种差别过于悬殊，一方面政府就会出面干涉，另一方面其他行业的人员会想方设法流入这一行
业，使这种差别缩小或消失。
行业收入差别形成的主要因素有两个：一是行业自身的原因。
　　比如，某些新兴产业，像移动通信产业；只有经过特殊培养或有特殊才能的人才能从事的职业，
如职业足球运动员，等等。
二是被垄断的行业。
这里面又有两种情况：一种是国家垄断的行业，像重要的能源部门——电力行业等，重要的管理或执
法部门——工商局、税务局等，另一种是形成垄断的行业，像国外的某些大型垄断企业，在一定时期
内获得高额利润，自然会形成行业内的高收入。
行业收入差别过大传达出的基本信息就是垄断的存在。
　　从我国宏观的政治、经济情况看，经济增长、经济体制的变迁、经济政策及其变化对行业收入差
别所产生的效应具有扩大的一面，又有缩小的一面；但在过去的二十多年中，扩大的效应起了主导作
用，所以行业收入差别从总体上说是扩大了。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　“应当说，赵教授的新作是满足了人们的期待的。
那么，新作贡献了什么有价值的启发呢？
依我浅见陋识，就是将人们通常认识的传播活动进行了新的分类，即实体传播和符码传播。
尤其是作者将自创的新概念——实体传播又进而细分为实物传播、实事传播和动作传播，并对之进行
了学术梳理和内在联系分析。
”　　——尹韵公
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