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内容概要

　　《高等院校广告学专业应用型教材：广告法规与管理》分四编，共十五章。
横向上，明确了现代广告的两套伦理制度。
一是以法令性的政府法规、正式条文、指南和行业规范为基础的外部制度；二是依赖于人类对是非的
共同判断标准的人际制度。
第一种制度包括正式条文，如政府和企业的法规指导，媒介的广告政策和广告代理的自律活动。
第二种制度由行业内的个体决策组成，这些决策是以对个人行为的即时效果和长期效果的伦理评判为
基础的。
本书对这两套制度平行地进行剖析和研究，站在伦理道德的精神层面，在反思、借鉴中探讨中国现代
广告业在提倡和谐社会、重构社会信用体系的今天，如何构建我国现代广告行业生态伦理道德精神及
其理论价值。
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编辑推荐

王悦彤编著的《广告法规与管理(高等院校广告学专业应用型教材)》不拘泥于广告法规与管理的个案
分析，更重要地是对广告法规与管理的研究做出发展性的思辨。
通过典型案例的分析以及国外先进广告管理的借鉴，找出针对我国广告管理的有效策略，从而规范目
前的广告市场，同时也为现行广告法的完善提供一定的理论和实践依据。
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