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内容概要

　　中国烟草行业实行专卖专营制度，对维护消费者利益和保证国家财政收入作出了重大贡献，在全
社会全面推行市场化改革过程中，目前正处于行业的转型期，急需研究专卖体制下的烟草行业改革和
发展，以期指导行业实践。
《成长：中国烟草行业过度式转型》以“企业成长”为主线，运用转型经济学、企业成长理论、企业
生命周期理论等理论成果，采用实证和规范分析方法，从理论篇、环境篇、实践篇、价值篇四个视角
全面系统地总结了烟草行业几十年来的发展历程，特别是对近几年改革发展过程、成效、经验进行了
有说服力的梳理、提炼，重点揭示了烟草行业发展的一些基本规律，在此基础上，面向未来，对行业
未来“成长”提出了许多有价值的设想和建议。
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章节摘录

　　理论篇　　第1章　智慧——过渡式转型　　1.1　经济转型理论　　经济转型一般是指一个国家
或地区、产业的经济结构和经济制度在一定时期内发生的根本性的变化。
　　1.1.1　经济转型的内涵　　一、对转型的理解　　“转型”一词是从化学领域的“构型”、“构
象”及生物学上的“进化”等词发展而来的，其意指通过改变分子结构的空间排列组合方式，使其具
有新的结构与功能。
在这里，“型”主要是指事物的结构，“转型”就是通过变换事物的结构而增加或减少事物的功能的
过程。
“转型”作为一个基本概念，最初应用在数学、医学和语言学领域，后来被移植、延伸到社会学和经
济学领域。
　　国内外学者一般把“转型”理解为从计划经济向市场经济的转变，认为转型是一个发生根本性变
化的过程：从基于国家控制的社会主义集中计划经济转向自由市场经济。
后来社会主义转型就是以市场经济替代中央集权计划经济的过程，并且认为转型与改革根本不同，应
当将市场化改革与向市场经济转型区分开来。
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