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内容概要

关于广告学层面的著述与材料，国内外学者多有贡献。
本教材的编写，力图吸取广告学最新研究成果，并适应我国广告实务与广告高等教育的最新发展需要
，追求新特色和新进步。
如在理论的层面上，本书始终把广告活动视为一种市场行为，第十四章“广告市场与环境”、第十章
“广告组织”，即由此而设立。
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作者简介

徐艟
    男，1967年生，副教授。
上海大学工学学士，东南大学管理硕士。
曾公开发表多篇学术论文，并主持相关科研课题。
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章节摘录

　　经征求广告定义，最后确定为：“个人、商品、劳务、运动以印刷、书写、口述或图画为表现方
法，由广告者出费用作公开宣传，以促成销售、使用、投票或赞成为目的。
”美国广告主协会对广告下的定义是：“广告是付费的大众传播，其最终目的为传递情报，变化人们
对广告商品之态度，诱发行动而使广告主得到利益。
”还有下述提法，广告是：“被法律许可的个人或组织，以偿款的、非个人接触的形式介绍物品、事
件和人物，借此影响公众信息见、发展具体的事业。
”“凡是以说服的方式（不论是口头方式或文字图画方式），有助于商品和劳务的公开销售，都可以
称为广告。
”“广告是有计划地通过各种媒体介绍商品和劳务，借以指导消费，扩大流通，促进生产，活跃经济
，建设物质文明与精神文明的手段。
”“广告是直接发生宣传的效果，确立商品和制造者的声誉，并能扩展市场，排除障碍。
”“广告是广告主有计划地通过媒介体传递商品或劳务的信息，以促进销售的大众传播手段。
”“广播是说服性的武器。
”　　广告有广义和狭义之分，它们具有不同的特点，其定义的特性范围也是不一样的。
　　广义广告的主要特点是，广告的内容和对象都比较广泛，包括营利性广告和非营利性广告。
经济广告是为了推销商品和劳务、获取利益，属营利性广告；非营利性广告则是为了达到某种宣传目
的，属非营利性广告。
非营利性广告的例子很多，如西方国家的竞选广告，历届政治宣传广告；中央电视台的“广而告之”
节目属于道德教育广告；而我国古代设置烽火台，当国家受到外来入侵时，在烽火台上燃起狼烟，以
召唤各方诸侯前来支援，属于军事广告。
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