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前言

　　旅游文化学是一门尚未定型的新兴学科。
对这门学科的性质、研究对象、研究内容以及研究方法的争论持续不断，结论很不统一，甚至有旅游
文化学是否能够成立的讨论。
本书试图对旅游文化现象展开系统考察，尝试建立比较明晰的旅游文化学概念和理论体系。
本书首先用逻辑分析的方法探讨旅游文化与文化旅游的区别（之所以要用逻辑分析的方法，是因为目
前旅游文化与文化旅游混淆的现状主要是逻辑混淆引起的，表现在时间逻辑和因果逻辑等方面），廓
清旅游文化与文化旅游混淆的现状，对旅游文化和旅游文化学加以界定，然后从旅游活动展开基本要
素角度人手分析旅游文化学的系统构成。
本书没有讨论旅游资源的文化内涵（“旅游客体文化”），是因为作者认为：一方面，旅游文化是旅
游者、旅游从业者和旅游目的地居民在旅游者旅游活动过程中所营造的一种新型文化形态，是旅游者
通过旅游业活动在旅游活动过程中以旅游目的地为最终极的载体相互作用、共创共生的过程和结果。
资源的文化内涵与旅游文化是间接的而非直接的关系，资源的文化内涵是客观存在于特定的地域空间
的，因其所具有的文化价值而拉动旅游者前往的，而旅游文化是在旅游活动开展之后形成的新型文化
形态，二者之间存在质的差异性。
另一方面，旅游客体文化包罗万象，一旦涉及旅游资源、旅游吸引物的文化内涵，似乎一切现象都与
“旅游文化”有关，内容庞杂，在短小的篇幅中难以阐释清楚，因此难以成为旅游文化学研究的对象
。
本书试图在契合文化、旅游文化和旅游文化学概念的基础上，构建旅游文化学的主要内容和体系，并
按照比较、评价和思辨并重的思路，进行各个章节内容的写作。
作者的路径是从逻辑分析到综合，从旅游者和旅游从业者到旅游者、旅游从业者和目的地居民相互作
用而逐次展开的，这个结构体现了作者对旅游文化学研究对象的理解。
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内容概要

本书试图在契合文化、旅游文化和旅游文化学概念的基础上，构建旅游文化学的主要内容和体系，并
按照比较、评价和思辨并重的思路，进行各个章节内容的写作。
作者的路径是从逻辑分析到综合，从旅游者和旅游从业者到旅游者、旅游从业者和目的地居民相互作
用而逐次展开的，这个结构体现了作者对旅游文化学研究对象的理解。
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章节摘录

　　首先，国外旅游文化的研究“比较注重从人本主义的角度出发”，也就是说，国外旅游文化研究
是把旅游者置于旅游文化研究框架的中心位置的。
国外主要从旅游者、游客、客源地社会和目的地社会四个视角出发，进行系列研究，形成了相应的理
论和观点。
在旅游跨文化交际的过程中，由不同的旅游者审美动机与旅游消费行为而引发的旅游文化现象，由旅
游主客之间文化碰撞产生的各种文化现象（如旅游主客之间的沟通方式和过程、旅游涵化、文化商品
化和作为世俗仪式的旅游等）成为旅游文化研究的主要领域。
应该说，这种研究方式已经超越了经济现象的有限空间，紧紧围绕旅游的社会文化本质，因而得以在
一个更为广阔的范围内突出旅游文化的动态特征。
　　其次，从研究主导方向看，旅游文化研究已超越旅游经济的研究，成为旅游研究的主导方向。
20世纪60至80年代，旅游经济研究成为旅游学研究的主题。
在旅游现象之上所笼罩的经济外壳，是促使人们最早关注旅游现象的主要原因，这种关注以学术姿态
出现，成为影响旅游科学发展的历史力量。
20世纪80年代以后，大众旅游带来一系列社会文化问题，对西方国家而言，最需要解决的不是旅游经
济问题，而是旅游社会文化问题。
　　再次，从研究取向看，重视应用研究而轻基础理论研究。
在旅游实践发展的迫切需要下，再加上已有的旅游理论缺乏系统性，西方旅游研究形成的重应用轻理
论的传统也延续到旅游文化的研究上。
这种倾向，可以从西方国家主要的旅游文化研究刊物《旅游研究年报》、《旅游管理》、《旅游研究
杂志》、《休闲研究年刊》和《休闲研究》等刊载的学术论文看出来。
这种应用研究导向在旅游博士论文中也同样得到反映。
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