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前言

　　为提高学生的综合素质，符合教育部提出的“宽口径、厚基础、复合型”本科人才培养模式的要
求，许多高校纷纷缩短了专业必修课的课时和比重。
如何在有限的课时内将本专业必修的内容纳人课程体系，解决专业教育和通识教育课时的冲突，达到
“学时减少，内容全面”的目的，各高校在课程设置、教材选择和内容安排上做了大量有益的探索。
本教材正是基于这样的考虑，创新性地将成本会计和管理会计课程进行有机融合，形成了一个较为独
立和完整的成本管理会计框架，弥补了现有“成本（与）管理会计”教材中成本会计与管理会计内容
形式上简单排列、实质上割裂的不足。
　　本教材以成本管理系统的构成环节为线索，将成本管理放在企业战略的高度，把成本规划、成本
计算、成本控制和业绩评价等内容进行科学整合。
全书以成本规划统领全局，对生产成本管理和生产组织成本管理做了详尽的论述；系统地梳理了各种
成本计算方法，并将作业成本计算法这种既重要，而在实际工作中应用又较少的方法做了专门阐述；
从标准成本、责任成本和预算管理与控制的角度对成本控制进行描述；最后讲解了有效利用成本报表
进行业绩评价的方法。
教材集理论性与实务性于一体，既注重成本管理会计学科理论的论述，又注重其在实际工作中的应用
；既囊括了成本管理领域学术研究的新动向，又有企业界在实务中的具体操作。
在理论上对成本管理会计领域最新的研究成果进行归纳和总结，拓展学生的知识面；在操作上充分重
视各种理论的实际应用，针对每一章的相关内容，尽可能地通过案例或例题的形式加以辅助说明，使
学生可以通过实例来理解成本管理的相关理论，便于其更好掌握本课程的内容，为其日后从事成本管
理工作打下良好基础。
同时，为使教材的体系和内容更加完整，教材还以“小知识”的形式，将需要学生了解而又难以放在
某章节的内容予以补充。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<成本管理会计>>

内容概要

孙茂竹主编的《成本管理会计》以成本管理系统的构成环节为线索，将成本管理放在企业战略的高度
，把成本规划、成本计算、成本控制和业绩评价等内容进行科学整合。
本教材可供高等院校管理类专业、经济类专业本科生和MBA学生使用，还可以作为在职会计人员和从
事经济管理工作的其他管理人员培训与自学之用，同时适用于从事不同层次成本管理会计教学的教师
参考。
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书籍目录

第一章  成本管理概论  学习目标  第一节  成本管理现状分析  第二节  成本管理的功能与成本分类  第三
节  成本管理系统的设计  第四节  设计成本管理系统应考虑的因素  基本训练第二章  企业战略与成本管
理  学习目标  第一节  企业战略与成本管理的关系  第二节  目标成本管理  第三节  功能成本管理  第四节
 质量成本管理  基本训练第三章  产品生产成本管理  学习目标  第一节  产品生产决策中的成本概念与决
策方法  第二节  基于相关成本的产品生产决策管理  第三节  基于相关成本的产品生产组织决策管理  小
知识  基本训练第四章  生产组织成本管理  学习目标  第一节  产品定价管理  第二节  最优存货批量管理  
第三节  零存货管理  小知识  基本训练第五章  成本计算方法  学习目标  第一节  成本核算的一般要求和
基本程序  第二节  成本费用的归集与分配  第三节  产品成本计算方法  基本训练第六章  作业成本计算
法  学习目标  第一节  决策有用性与作业成本计算法  第二节  作业成本计算的基本理论  第三节  作业成
本计算与管理  小知识  基本训练第七章  成本管理控制  学习目标  第一节  管理控制与成本控制  第二节  
标准成本控制  第三节  责任成本管理与控制  第四节  预算管理与控制  基本训练第八章  成本报表与成
本分析  学习目标  第一节  成本报表的基本构成  第二节  成本报表分析的意义和方法  第三节  全部产品
成本表分析  第四节  主要产品单位成本表分析  第五节  期间费用的分析  基本训练主要参考文献附录  
课后练习参考答案  第一章  成本管理概述  第二章  企业战略与成本管理  第三章  产品生产决策管理  第
四章  生产组织成本管理  第五章  成本计算方法  第六章  作业成本计算法  第七章  成本管理控制  第八章
 成本报表与成本分析
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章节摘录

　　声望定价法是以商店或商品的声望为基础为商品定价的方法。
这种定价方法根据消费者对某些产品的信任，以及消费者对名牌、高端产品的“价高必质优”的心理
，把某些实际上价值不大的产品价格定得很高，以满足消费者的心理需求。
　　促销定价法是利用消费者求廉心理，有意将某一种或某些商品的价格定得很低，甚至以接近于或
低于成本的价格销售，以扩大商品销售的方法。
　　3.差别定价法　　差别定价法是企业按照两种或两种以上不反映成本费用的比例差异的价格销售
某种产品或劳务的定价方法，具体可分为顾客差别定价法、产品形式差别定价法、产品部位差别定价
法、销售时间差别定价法等。
　　顾客差别定价法是企业根据顾客需求强度和对商品认识的不同，按照不同价格将同一种商品或劳
务销售给不同顾客的方法。
　　产品形式差别定价法是企业针对不同型号或型式的产品分别制定不同价格，不同型号或型式的产
品价格之间的差额和成本费用之间的差额并不成比例的定价方法。
　　产品部位差别定价法指企业对处于不同位置的产品或服务分别制定不同价格，即使这些产品或服
务的成本费用没有任何差异的一种定价方法。
　　销售时间差别定价法是企业对于不同季节、不同时期甚至不同钟点的产品或服务分别制定不同价
格的方法。
　　（二）以竞争为基础的定价决策　　在为产品或服务定价时，除考虑其生产成本和消费者需求外
，还需要根据市场的竞争状况来确定具体的价格水平。
以竞争为基础的定价策略以同类产品和服务的市场供应竞争状态为依据，以竞争对手的价格为基础，
根据竞争对手的实力和自身产品或服务的质量，以及发展战略等因素的要求来确定价格水平。
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