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内容概要

《现代广告理论与实务(第2版)》的编著者从把握学科的性质出发，试图予以结构、体系创新，使该书
具备以下几个特点：其一，全书在详述理论的基础上，重点向实践倾斜，这符合学科的性质。
其二，有重点、有鉴别地吸收国外先进的广告理论。

该书由贺康庄、石青辉任主编，朱思文、李莉任副主编。
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