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内容概要

《市场营销——理论、实务、案例、实训(附光盘第2版)》(作者彭石普
)是为满足新时期我国高职高专教育教学改革对新型专业教材的需求而编写的。

《市场营销——理论、实务、案例、实训(附光盘第2版)》根据“2l世纪‘多元整合型一体化’”最新
课程理念设计，“以就业为导向”，紧紧围绕2l世纪高职高专教育新型人才培养目标，依照“原理先
行、实务跟进、案例同步、实训到位”的原则，全面展开兼顾“职业知识”、“职业能力”和
“职业道德”的“教学”、“训练”与“考核”，着力体现“教、学、做、评”合一和“以学生为主
体、以教师为主导、以训练为主线”的课程教学改革新思路。

全书内容依照以下逻辑线索展开：首先，对市场营销的基本概念、特点、观念、理论作一概要述说，
让读者对市场营销这门课程有一个基本的了解和认识，旨在为从事市场营销工作奠定良好基础；接着
，对市场环境与营销调研、消费者购买行为展开分析，让读者知道从事市场营销应该从何处入手、怎
样入手；最后，阐述目标市场选择与市场定位、产品策略、定价策略、分销渠道策略、促销策略等市
场营销的核心内容，熟练掌握并能在各种业务情境中巧妙运用这些策略的读者，将在市场营销工作中
取得事半功倍的绩效。

 为方便教学，本书配有助学光盘、《学生手册》和网络教学资源包。

本书可作为高职高专院校市场营销专业及相关专业的通用教材，也可供企业在职人员培训使用。
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作者简介

彭石普，郴州职业技术学院学术委员会副主任，教授，湖南省普通高等学校首届教学名师，湖南省职
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章节摘录

　　当时，气包是中国汽油匮缺的标志。
气包不见了，那不就说明中国人现在开发了很大的油田吗？
　　那么，油田在哪里？
规模有多大？
他们公司是否有利可图？
日本人对这些照片展开了深入细致的研究。
　　不久，《人民画报》上又刊登了一幅宣传铁人的照片。
大雪漫天飞舞，铁人王进喜肩扛钻机零件，冒着暴风雪艰难却又顽强地跋涉在茫茫无垠的皑皑雪原。
照片的背景有一块半掩着的火车站的标牌，上面“萨尔图”3个字依稀可辨。
照片的下部印的是铁人气吞山河的豪言壮语：有条件上，没条件创造条件也要上。
　　日本人仔细研究后，以照片上漫天飞舞雪花断定：中国新近开发的油田肯定在冰封千里的东北高
寒地带。
奇怪的是，他们在许多中国地图上始终没找到“萨尔图”这个火车站的名字。
他们由此推断，这是新增加的运送工人上下班的火车台，并由此进一步推断，如果靠人拉肩扛将笨重
庞大的钻机运到井位。
那就可以肯定油田就在火车站的附近。
　　就是这样一幅普普通通的照片却帮了日本人的大忙。
他们通过反复研究论证，终于得出了正确答案：中国新开发的油田在东北松嫩平原人迹罕至的沼泽地
带。
、　　1966年，王进喜出席了全国人民代表大会。
日本人据此又推断出大庆油田大量出油了，否则，他当不了人大代表。
后来，他们又根据《人民日报》的一幅钻塔照片上钻台手柄的样式推算出了油井的直径，再根据国务
院的工作报告套算出了大庆油田的产量。
根据这些资料，精明的日本人又对中国当时的国情进行了细致的分析，得出结论：中国开发这样大规
模的油田，一定要引进技术和设备。
冬季外运石油困难，运输量过大，中国肯定要搞综合利用。
他们据此还设想在这样的气候和环境中开发油田需要什么样的技术和综合利用的设备，并快马加鞭地
进行设计，然后高枕无忧地一心等待中国人前来购买。
　　日本人的构想比中国人自己的心思整整提前了4年。
当中国以石油的综合利用向外国招标时，美国、英国、德国等方案均未被采纳，而日本石油化工设备
公司却顺利地中标了。
　　⋯⋯
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