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内容概要

　　《农产品营销新思维》不是非常系统完整地从营销理论来全面阐述营销知识，但却能以相对通俗
易懂的语言，以适用性为导向，专门介绍了农产品在新环境条件下的营销创新。
这本书配有大量的资料和案例，能给广大农民朋友许多启迪，比较适合农产品经营者和广大农户学习
营销知识，也可以作为农产品销售公司的培训教材、广大农村经纪人的知识读本。
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