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内容概要

旅游文化是旅游学的基本概念之一，是旅游学研究的重要内容。
旅游文化是旅游者在旅游活动过程中形成的文化现象和文化关系的总和。
作为一门学科，旅游文化学应具备系统意义，即把各种旅游文化事项纳入微观和宏观两极系统。
微观系统以旅游者文化为核心，辅之以旅游地文化和旅游媒介文化。
宏观系统以旅游环境文化为范畴。
本书即以此为框架对旅游文化展开论述。
作为一门旅游高等职业教育课程，旅游文化应以提高学生整体素质为目的，以能力为本位，兼顾知识
教育、技能教育和能力教育。
教学过程中一方面开拓学生对旅游文化这一交叉学科课程的视野和眼界；另一方面注重讲授旅游文化
对旅游实践活动的启示和意义。

近二十几年旅游业的飞速发展，引起了理论界从各个角度、不同侧面对旅游现象的广泛研究。
国内外对旅游文化的研究更是呈现出了前所未有的繁荣。
在国内，旅游文化研究成果不仅见于学科理论专著和专业刊物之中，还形成了不同层次的系列教材。
但从已出版的旅游文化相关教材来看，它们一是缺乏真正符合旅游高等职业教育培养目标、课程设置
及教学要求的教材；二是教材在编写中并没有找到旅游文化在旅游学科中的准确定位。
而这两点恰恰是当今我国旅游高等教育发展中所亟待解决的难题。
为了弥补上述两大缺陷，在东北财经大学出版社的精心组织下。
在全国多所大专院校、高职院校的学者、教师的通力合作下，作为“21世纪高职高专精品教材．旅游
类”之一的《旅游文化》一书终于和大家见面了。

 本书的编写特点主要表现在以下四个方面：
一是知识点、技能点和能力点三者有机结合。
既有重要定义、成熟理论，又有案例分析、思考讨论。

 二是理论先进、行文简洁、内容适用、语言通俗。

三是注重实训。
这一点尤其体现在课后练习上，题型多样，考察全面。
练习细分为概念题、选择题、判断题、讨论题、案例分析题、实践训练题，力争全方面地检验学生对
所学知识的掌握程度。

四是参考文献丰富且新颖。
为了使教材内容体现新理论、新知识、新案例。
编者们参阅了近年来大量的相关文献，将之充实到教材中，同时注意理论原理与实践活动的融合，使
之成为一个有机的整体。
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章节摘录

版权页：我国旅游消费的总体水平相对低迷有两个因素值得关注：一是我国居民从总体上讲仍不富裕
，生活水平和质量有待提高；二是即便在经济条件许可的前提下，饮食消费仍是消费领域内的“重头
戏”。
我国饮食消费在观念上的重视程度越高，越会促使饮食文化发达，而饮食往往是一种文化娱乐手段的
替代品，反过来又进一步刺激饮食不断向高档次、高规格消费，这在相当程度上成为阻碍旅游动机产
生的因素。
（3）以大众型为主，高端产品较少著名心理学家马斯洛曾提出入的五种需求层次即“生理上的需求
”、“安全上的需求”、“感情上的需求”、“受尊敬的需求”、“自我实现的需求”。
五种需求中，前三种需求被视为低层次需求，我国居民一般属于前三种。
这种需求表现在对消费产品的选择上，主要为具有重物质、轻文化的倾向。
消费购买主要是有形的物质产品，对于非物质形态的文化产品的消费态度谨慎，而旅游消费从本质上
讲是一种文化消费。
具体到旅游产品本身的消费，我国观光旅游和探亲旅游所占比重最大，两项合计占总旅游消费产品
的2/3左右，所以我国居民对旅游产品的消费主要还停留在大众型产品上，高端旅游产品如益智类、探
险类旅游产品对我国居民的吸引程度不高。
（2）现代价值观念世界旅游组织指出，随着人们旅游消费行为的改变，世界旅游业开始迈进新的时
代。
在这个新的时代里，旅游业的各个环节都具有新的特点。
旅游消费表现出以下特征：（1）旅游消费主体群年轻化旅游消费主体群的年龄结构发生了改变，中
青年所占的比例逐步增加。
这种变化在未来学家托夫勒所指出的第三次浪潮文明开始兴起以来，表现得越来越明显。
在西方，推崇努力工作的新教伦理思想对人们的影响似乎日渐式微，而享乐思潮渐广。
过去，西方国家普遍主张少壮努力工作，暮年以丰厚的积蓄广游世界，因此老年人在旅游市场中所占
份额较高。
近年来，越来越多的中青年步入旅游市场，在紧张工作之余外出度假，寻求身心的放松，丰富人生的
经历。
大量的资料表明：在美国，第二次世界大战以后成长起来的中青年人大都受过良好的教育，有积极进
取的’精神，他们普遍认为消遣性旅游度假是一个人成功的重要表现，因此逐渐成为旅游市场的主体
。
在欧洲的旅游市场上，一个相对年轻而富有的、主要由商界和高技术专业人员组成的消费者群正在崛
起，晚婚、晚育、小型家庭使他们具有比前辈高得多的消费水平和不同的消费模式——喜欢外出度假
，向往遥远的旅游地。
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编辑推荐

《旅游文化(第2版)》是21世纪高职高专精品教材·旅游类之一。
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