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内容概要

《国际市场营销学:原理与案例》是一门主要以国外消费者为中心，研究企业国际市场营销活动及其规
律的学科，它具有综合性、实践性、创新性等特点。
在当今全球经济一体化的新国际环境下，“国际市场营销学”不仅是一门严谨的学科，更是一种创造
性思维方式，我们可以运用它去解决当前国际“金融风暴”中遇到的社会、经济和生活各个领域中的
诸多问题。
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《国际市场营销学》是一门主要以国外消费者为中心，研究企业国际市场营销活动及其规律的学科，
它具有综合性、实践性、创新性等特点。
在当今全球经济一体化的新国际环境下，“国际市场营销学”不仅是一门严谨的学科，更是一种创造
性思维方式，我们可以运用它去解决当前国际“金融风暴”中遇到的社会、经济和生活各个领域中的
诸多问题。

传统的国际市场营销教材多从管理学角度去规划教材的结构内容，而按照国际标准学科分类，国际市
场营销学是国际贸易学的主要组成内容(其他内容如国际商品学等)。
我们看到在当今学科研究中，管理学与经济学融合趋势进一步加剧，但不可否认，两者都形成了不同
的研究范式。
经济学以其严密的逻辑体系解释现象“是什么”，管理学则重心在于解决“怎么办”的问题；经济学
是解释现象，管理学就是直接提供工具。
因此，在管理学领域里研究的全球营销管理与在经济学领域里研究的国际市场营销，应该有着不同的
研究角度、内容和体系。
本教材从经济学的视角，全面介绍每一种国际市场营销现象，阐释现象背后的国际市场营销学观念和
原理的内涵，注重学生技能的培养，通过丰富的教学案例，实现教学原理与社会实践相结合的教学目
的。
具体而言，本教材以当前激烈的国际市场竞争为背景，共分九章，着重介绍国际市场营销的战略和策
略及提高营销效率的办法，其中对国际市场营销环境、市场细分、目标市场选择、市场定位、产品策
略、价格策略、促销策略和分销策略等营销要素作了较详细的阐述。
本教材在编写中力求达到角度独特、观点新颖、结构严谨、务实求新、行文流畅，主要有如下几方面
创新：
(1)在结构和内容安排上角度新颖，从经济学视角对国际市场营销现象进行解释。
因此，每章内容都与相关的经济学原理作了对应联系。

(2)在结构和内容安排上体系完备，体现了研究对象与营销活动的实用性和复杂性，又突出了经济学科
的系统性和结构的严谨性，对营销现象描述与理论阐述力图呈现当代国际市场营销发展的前沿动态。

(3)在编写模式上将国际营销的基本原理与大量的案例有机结合，每章由引例引入以激发学生学习兴趣
，中间设置案例窗以引发学生独立思考，章末安排了案例分析题以强化学生技能培养，力图突破传统
教材生动性不足的问题。
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