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内容概要

《新产品管理(第9版)》以新产品开发的业务过程为主线，将营销学的理论和方法、工具应用于新产品
的构思提出、概念筛选、产品开发、市场导入等各阶段的活动。

为企业新产品开发需要整合哪些业务活动，哪些方法和工具可以支持这样的整合等实践中经常遇到的
问题提出了系统的整合思路和有效方法。

《新产品管理(第9版)》是国际公认的产品研发与营销整合的经典教材，也是新产品管理领域中论述营
销角色与新产品开发的权威著作。
本书由默尔·克劳福德、安东尼·迪·贝尼迪托著。
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作者简介

Merle
Crawford，美国密歇根大学教授，《产品创新管理》杂志的文摘编辑，他在本书中详细讨论了新产品
从构思产生到商业化的整个过程，强调合理的战略与严密的评价程序是产品创新的可靠保证，提出了
新产品概念检验、预评价、评价、样品测试、产品试用、市场分析、财务分析、市场投放准备、总评
价与反思的评价体系。

Anthony Di
Benedetto，天普大学营销学教授，因其杰出的研究和教育经历，获得天普大学多项教学大奖。
同时，他也被国际技术管理协会授予“世界创新与技术50人”，在顶级刊物上发表一百多篇文章。
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