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内容概要

　　《高职高专教育市场营销专业教材新系·换代型系列：广告原理与实务（第4版）》首先从经济
、传播和营销三个主要层面清晰地描述了广告的特性，然后从战略、策略和预算三个基本要素出发，
全面介绍了发动一场广告战役所需要考虑的各个决策环节。
本书不仅重点介绍了广告决策的中心环节——信息决策和媒体决策的各个方面，通过文案制作展示了
广告决策结果的书面表达方法，而且还提供了广告战役实施效果的测评技术与技巧。
最后，从广告决策组织与实施的法律和道德等方面介绍了广告与社会的相互影响与作用，使学生在系
统掌握广告决策原理和实用方法的同时，正确对待广告的社会影响。
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书籍目录

第1章　广告概述学习目标1．1 什么是广告1．2 广告的分类1．3 为了营销而广告1．4 广告的发展过程
本章小结主要概念和观念基本训练观念应用第2章　广告心理学习目标2．1 广告心理概述2．2 广告注
意力2．3 广告的记忆、联想本章小结主要概念和观念基本训练观念应用第3章　广告战略与广告策略
学习目标3．1 广告战略策划3．2 广告策略本章小结主要概念和观念●基本训练观念应用第4章　广告
信息决策学习目标4．1 广告主题策划4．2 广告创意4．3 广告表现本章小结主要概念和观念基本训练观
念应用第5章　广告媒体决策学习目标5．1 广告媒体概述5．2 广告媒体选择5．3 广告媒体策略本章小
结主要概念和观念基本训练观念应用第6章　广告文案学习目标6．1 广告文案与文字作品6．2 广告策
划书6．3 广告媒体计划书本章小结主要概念和观念●基本训练观念应用第7章　广告预算与效果测定
学习目标7．1 广告预算及编制7．2 广告效果及其测定7．3 广告效果测定的基本方法7．4 常用的广告
经济效果测定方法本章小结主要概念和观念基本训练观念应用第8章　广告与社会学习目标8．1 广告
组织8．2 广告与社会8．3 广告管理本章小结主要概念和观念基本训练观念应用综合案例综合实训附录
主要参考书目
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