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内容概要

　　由李英和姜红主编的本书以营销工作过程为导向，把营销工作分解出若干任务，以完成工作任务
为主线引入营销知识点，并配以相关内容的实训操作，旨在培养营销岗位所需要的专业技能和综合职
业素质。
本书共由八个任务组成：树立现代市场营销理念，分析市场机会，选择目标市场战略，筹划目标市场
的产品，制定市场价格策略，制定分销渠道策略，制定促销策略，设计市场营销组合方案。
每个任务配有开篇案例导人、知识延伸、营销实例、业务技能自测等内容，使教材具有营销岗位指导
性和高职教育适应性。

　　本书适合高职高专市场营销类专业、经济管理类专业、工商管理类专业和相关专业选用。
还可供从事本行业的工作人员参考使用。
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章节摘录

　　3.人口环境　　人口是构成市场的第一位因素。
因为市场是由那些想购买商品同时又具有购买力的人构成的。
因此，人口的多少直接决定市场的潜在容量，人口越多，市场规模就越大。
而人口的年龄结构、地理分布、婚姻状况、出生率、死亡率、人口密度、人口流动性及其文化教育等
人口特性，它们会对市场格局产生深刻影响，并直接影响企业的市场营销活动和企业的经营管理。
企业必须重视对人口环境的研究，密切注视人口特性及其发展动向，不失时机地抓住市场机会，当出
现威胁时，应及时、果断地调整营销策略以适应人口环境的变化。
　　4.科学技术环境　　科学技术的发展直接影响企业的经济活动。
在现代，生产率水平的提高，主要依靠设备的技术开发（包括原有设备的革新，改装以及设计、研制
效率更高的现代化设备），创造新的生产工艺、新的生产流程。
同时，技术开发也扩大和提高了劳动对象的利用广度和深度，不断创造新的原材料和能源。
这些不可避免地影响到企业的管理程序和市场营销活动。
科学技术既为市场营销提供了科学理论和方法，又为市场营销提供了物质手段。
　　科学技术的发展和应用影响企业的营销决策。
科学技术的发展，使得每天都有新品种、新款式、新功能、新材料的商品在市场上推出。
因此，科学技术进步所产生的效果，往往借助消费者和市场环境的变化而间接影响企业市场营销活动
的组织。
营销人员在进行决策时，必须考虑科技环境带来的影响。
　　总之，科学技术的进步和发展，必将给社会经济、政治、军事以及社会生活等各个方面带来深刻
的变化，这些变化也必将深刻地影响企业的营销活动，给企业造成有利或不利的影响，甚至关系到企
业的生存和发展.因此，企业应特别重视科学技术这一重要的环境因素对企业营销活动的影响，以使企
业能够抓住机会，避免风险，求得生存和发展。
　　⋯⋯
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