
第一图书网, tushu007.com
<<饲料营销技术>>

图书基本信息

书名：<<饲料营销技术>>

13位ISBN编号：9787565506697

10位ISBN编号：7565506699

出版时间：2012-12

出版时间：中国农业大学出版社

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<饲料营销技术>>

内容概要

《国家示范骨干高职院校重点建设专业系列教材:饲料营销技术》以饲料营销为主线，按照项目导向、
任务驱动的教学模式组织教学内容。
《国家示范骨干高职院校重点建设专业系列教材:饲料营销技术》分为市场营销认知、调查分析饲料市
场环境、饲料市场细分与市场定位、饲料营销策略选择与实施、饲料购买客户的建立与服务等五个项
目，共23个工作任务，每个工作任务包括：能力训练、案例、导读和练习题。
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书籍目录

绪论 项目一市场营销认知 任务一认识营销 一、能力训练 二、导读：现代营销 任务二分析营销观念的
演变 一、能力训练 二、导读：营销观念 任务三营销礼仪 一、能力训练 二、导读：饲料营销员的培养
与管理 项目二调查分析饲料市场环境 任务一总结饲料市场现状 一、能力训练 二、导读：资料查询方
法 任务二分析某饲料集团内部优劣势 一、能力训练 二、导读：饲料企业的环境分析——SWOT分析 
任务三分析市场——调查问卷 一、能力训练 二、导读：市场调查方法——市场问卷 任务四拟定市场
调查问卷 一、能力训练 二、导读：市场问卷 任务五撰写调查报告 一、能力训练 二、导读：调查报告
的撰写 项目三饲料市场细分与市场定位 任务一对饲料进行的分类 一、能力训练 二、导读：商品分类 
任务二细分饲料市场 一、能力训练 二、导读：市场细分 任务三分析不同饲料特点 一、能力训练 二、
导读：产品层次 任务四市场定位并确定目标市场 一、能力训练 二、导读：市场定位 项目四饲料营销
策略选择与实施 任务一命名饲料产品，并拟广告词 一、能力训练 二、导读：广告策略 任务二打造命
名饲料产品品牌 一、能力训练 二、导读：品牌策略 任务三选择媒介宣传饲料产品 一、能力训练 二、
导读：媒介宣传 任务四分析产品线 一、能力训练 二、导读：产品组合 任务五拟定产品价格 一、能力
训练 二、导读：价格策略 任务六拟定产品销售渠道 一、能力训练 二、导读：销售渠道 任务七设计某
饲料集团公司一种产品的促销方案并实施 一、能力训练 二、导读：产品促销 任务八设计某饲料集团
公司三种产品的营销策划书 一、能力训练 二、导读：营销策划书 项目五饲料购买客户的建立与服务 
任务一熟悉你的客户 一、能力训练 二、导读：客户服务 任务二学会为客户服务的艺术 一、能力训练 
二、导读：客户开发 任务三管理好你的客户 一、能力训练 二、导读：中间商管理窜货管理 参考文献
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章节摘录

版权页：   插图：   二、导读：调查报告的撰写 市场调查报告，就是根据市场调查、收集、记录、整
理和分析市场对商品的需求状况以及与此有关的资料的文书。
换句话说就是用社会主义市场经济规律去分析，进行深入细致的调查研究，透过市场现状，揭示市场
运行的规律、本质。
 1.市场调查报告的特征 市场调查报告是经济调查报告的一个重要种类，它是以科学的方法对市场的供
求关系、购销状况以及消费情况等进行深入细致地调查研究后所写成的书面报告。
其作用在于帮助企业了解掌握市场的现状和趋势，增强企业在市场经济大潮中的应变能力和竞争能力
，从而有效地促进经营管理水平的提高。
 市场调查报告可以从不同角度进行分类。
按其所涉及内容含量的多少，可以分为综合性市场调查报告和专题性市场调查报告；按调查对象的不
同，分为关于市场供求情况的市场调查报告、关于产品情况的市场调查报告、关于消费者情况的市场
调查报告、关于销售情况的市场调查报告以及有关市场竞争情况的市场调查报告；按表述手法的不同
，可分为陈述型市场调查报告和分析型市场调查报告。
 与普通调查报告相比，市场调查报告无论从材料的形成还是结构布局方面都存在着明显的共性特征，
但它比普通调查报告在内容上更为集中，也更具专门性。
 2.市场调查报告的格式与写法 市场调查报告的内容结构一般由以下几部分组成： （1）市场调查报告
的标题。
标题是市场调查报告的题目，一般有两种构成形式： 市场调查报告标题——公文式标题，即由调查对
象和内容、文种名称组成，例如《关于2002年全省农村服装销售情况的调查报告》。
值得注意的是，实践中常将市场调查报告简化为“调查”，也是可以的。
 市场调查报告标题——文章式标题，即用概括的语言形式直接交待调查的内容或主题，例如《全省城
镇居民潜在购买力动向》。
实践中，这种类型市场调查报告的标题多采用双题（正副题）的结构形式，更为引人注目，富有吸引
力。
例如《竞争在今天，希望在明天——全国洗衣机用户问卷调查分析报告》、《市场在哪里——天津地
区三峰轻型客车用户调查》等。
 （2）市场调查报告的引言。
引言又称导语，是市场调查报告正文的前置部分，要写得简明扼要，精炼概括。
一般应交待出调查的目的、时间、地点、对象与范围、方法等与调查者自身相关的情况，也可概括市
场调查报告的基本观点或结论，以便使读者对全文内容、意义等获得初步了解。
然后用过渡句承上启下，引出主体部分。
例如一篇题为《关于全市2002年电暖器市场的调查》的市场调查报告，其引言部分写为：“X X市北方
调查策划事务所受××委托，于2003年3月至4月在国内部分省市进行了一次电暖器市场调查。
现将调查研究情况汇报如下”。
用简要文字交待出了调查的主体身份，调查的时间、对象和范围等要素，并用一过渡句开启下文，写
得合乎规范。
这部分文字务求精要，切忌哕嗦芜杂；视具体情况，有时亦可省略这一部分，以使行文更趋简洁。
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编辑推荐

《国家示范骨干高职院校重点建设专业系列教材:饲料营销技术》突出了饲料行业的特色和专业特色，
具有很强的可操作性，能够较好地提高学生的语言表达能力、活动能力、分析问题与解决问题的能力
。
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