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内容概要

20世纪90年代以来，知识分子与电视媒体的关系呈现出纷繁复杂的互动形态，全书试图穿越屏幕表象
，拨开层层迷雾，去揭示其背后的运作机制和暗藏的万千玄机。
全书首次运用布尔迪厄“场域”理论的基本方法，以电视策划、电视嘉宾和电视讲坛类节目主讲人为
主要的共时互动形态，准确选取知识分子介入电视媒体的典型人物和典型事件，别有新意地解读了知
识分子与电视媒体关系的异化成因和表征，深入剖析每一种形态所表现出的社会背景和模式动因，构
建并展望了知识分子与电视媒体良性互动的前景。
本书从学理层面，为读者呈现了一个理解知识分子与电视媒体互动的新视角、添补了知识分子“触电
”现象学术研究的一个空白。
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作者简介

牛慧清，新闻传播学博士，现为中国传媒大学电视台新闻部主任。
研究领域涉及新闻理论、电视新闻实务、纪录片、新闻发言人实务，危机传播和跨文化传播等。
先后在《现代传播》、《中国电视》、《南方电视学刊》等核心期刊发表学术论文数十篇；主持并参
与《重大事件新闻报道与国家形象构建》等国家及省部级课题多项；受邀出席世界华人传播学学术研
讨会（2008）；曾赴台湾政治大学传播学院等地开展学术交流与访问。
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