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内容概要

《畅销书理论与实践》对畅销书理论和出版传播实践进行了系统而全面的观照。
上编介绍畅销书的定义与衡量标准、畅销书排行榜、畅销书的内容与形式打造等方面的理论；下编梳
理近30年我国畅销书的出版传播实践，对原创图书、引进版，以及港台地区畅销书出版与阅读潮流作
出分析；附录以年度盘点形式呈现近4年中国大陆畅销书发展概貌。
    作者透过畅销书的轰动表象，在科学的数据采集和深入的理论研究中探讨畅销书背后隐含的文化机
制，呈现出畅销书出版阅读与时代风尚的关联。
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作者简介

张文红，山东德州人。
北京印刷学院出版系主任，博士，副教授，传播学硕士生导师，北京市中青年骨干教师，北京市学术
创新团队成员。
主要从事畅销书、出版文化与传播方面研究。
近年来主持北京市教委项目《新中国畅销书出版与阅读变迁研究》，主持并完成校级重点科研项目《
畅销书文化研究》。
已在全国中文核心期刊和专业报刊发表畅销书研究论文12篇。
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章节摘录

　　《2006年企业会计准则》是一本会计专业书，由中华人民共和国财政部制定，面向的读者主要是
相关行业从业人员。
而另一本《会计》是2006年注册会计师全国统一考试的辅导教材。
每年有几十万人报考注册会计师，按照惯例，《会计》上榜是意料之中的事。
除了上述两本，其余的8本书都属于大众图书。
这些图书以现实中的形象案例向读者说明自己的观点，高深的理论被娓娓道来，恰好符合了普通读者
对于经管类图书的需求。
在实用性层面，社会经济的发展给人们带来了更多的实现自我价值的机会，也给人们带来了前所未有
的压力。
读者需要不断地学习、提高自身的素质，才能在激烈的竞争中取得胜利。
一批如《细节决定成败》《你在为谁工作》《蓝海战略》《穷人缺什么》等畅销书恰好满足了读者“
充电”以加强自身竞争力的需要，这些图书直面读者在社会竞争中碰到的问题，并提出了具有可行性
的解决方案。
读者通过读这些书或者开拓了思路，或者了解了自身的缺点，或者受到了成功的启迪，一举多得。
有这么旺盛的读者需求，畅销自然在情理之中。
　　第四，一些非经管类综合出版社已经跻身经管类图书出版大军中，并显示了一定的竞争实力。
严格而言，上述榜单中涉及的7家出版社中，只有经济科学出版社和中同财经出版社是专业的财经社
。
随着经管类图书市场的发展，越来越多的综合类出版社纷纷进入这个市场分一杯羹。
从榜单来看，2006年机械工业出版社有3本、商务印书馆有2本经管类图书位居榜单，中信出版社虽然
只有一本书在榜上，但其2006年出版的《长尾理论》已经显示了畅销潜力。
前有《水煮三国》，现在有《道路与梦想——我与万科20年》，未来会有《长尾理论》，中信出版社
经管类图书出版已经树立了自己的经管品牌。
　　另外，2006年度下半年出版的一些图书，如《世界是平的》《长尾理论》《巴菲特与索罗斯的投
资习惯》和《有效沟通：管理者的沟通艺术》等，都开始进入各地排行榜，预计再经过一段时间的销
售会有不错的成绩。
　　⋯⋯
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