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内容概要

本书从新媒体的视域考察国际传播具有的新特征，国际传播应采取的策略以及国际传播人才的培养。
重点阐述了在以博客、微博、网络电视、IPTV、手机短信、社交网络等为代表的各种新媒体手段日渐
成为人们获取信息、交流信息的重要手段的环境下，国际传播应该充分发挥网络等新媒体的交互性、
参与性、便捷性等特点，使国际传播的主体多元化。
同时对国内外利用新媒体进行国际传播的成功及失败的案例予以剖析，对国际传播的发展趋势进行展
望，为我国在新时期开展国际传播提供积极有效的参考与建议。
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作者简介

　　田智辉，女，博士，中国传媒大学副教授。
曾在英国留学，获传播学硕士学位，现任中国传媒大学研究生院副院长、硕士研究生导师，研究领域
为新媒体、国际传播等方向。
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章节摘录

　　但随着利益驱动和政治宣传的不断刺激和影响，各国资本开始逐渐进入国际传播竞争之中，于是
国际传播活动便开始向强弱截然分明的两极演变：一部分有较强经济实力的国家媒体开始“合纵连横
”、“相互持股”、“联手开发”，逐渐成为“传媒强国”，获得“媒介霸权”；一部分发展中国家
逐渐失去在国际上的独自声音，只能被动地接受“媒体富国”抛过来的信息，成为“传媒孤岛”或“
弱势媒体”①。
在世界媒介业，“从80年代初期开始，随着真正的全球商业媒体市场的出现，国家媒体业发生了戏剧
性的重新组合。
控制全球媒体新系统的是30至40家大型跨国公司，而雄踞全球市场顶峰的是不到10家媒体公司，且其
中大多数集团公司都把基地设在美国。
”②新的传播技术，例如国际卫星直播电视、网络广播，尤其是国际互联网的发展，使得信息可以不
受限制地穿越国界，这样就会对一个国家的政治、经济、文化、社会秩序甚至国家安全产生影响。
美国未来学研究者阿尔温。
托夫勒在《第三次浪潮》一书中提出了“全球意识”的概念。
他说：“正像第二次浪潮造就一部分人拥有大于地方利益的国家主义意识形态的基础一样，第三次浪
潮促使那些拥有比国家利益更大的利益集团的纷纷兴起。
这些集团正在形成全球主义意识形态的基础，这种意识形态，有时叫做‘全球意识’。
”③
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