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内容概要

　　为更好地服务于业界，尽可能地满足各方面对收听率数据的需要，作为我国视听率调查的领跑者
，CSM媒介研究自2005年起，每年编写出版一部《中国广播收听年鉴》。
《2010中国广播收听年鉴》是CSM媒介研究编写出版的第六部收听年鉴。
《2010中国广播收听年鉴》主要包括以下四部分内容：第一部分：综述。
主要从收听环境、听众特征、听众收听行为、频率竞争格局、节目竞争格局以及广播广告投放与竞争
格局等方面对2009年中国广播收听市场进行了全景式描述与分析。
第二部分：专题研究。
本部分除了对2009年新闻综合、交通、音乐、文艺、经济和都市生活几个主要频率的收听状况进行分
析之外，还包括听众户内户外收听特征、中老年听众收听行为、收听率数据在广播节目评价中的应用
、广播广告发展等方面的分析，以及对新媒体趋势与广播发展的思考等。
第三部分：收听数据。
这部分是CSM媒介研究2009年进行收听率调查各城市的收听统计数据，主要内容涉及人均收听时间、
全天收听走势、听众构成和频率竞争状况等。
第四部分：附录。
主要包括CSM媒介研究各城市收听率调查网的基本情况。
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章节摘录

插图：3.细分市场SMG集团保持垄断。
中央人民广播电台在学生及高端群体中优势较大2009年，在上海广播收听市场处于绝对垄断地位
的SMG集团所属频率将竞争优势进一步扩大到各目标听众细分收听市场，在多数细分听众市场的收听
份额在95％以上，在某些群体中的收听市场份额甚至达到99％，具有绝对的领先优势。
中央级频率面对这样的强势竞争对手，仅能依靠自己的传统优势节目来吸弓l部分与自己定位较为契合
的目标听众，从而获得细分收听市场上的份额提升。
在以性别为细分标准的收听市场上，中央人民广播电台和SMG集团所属频率在男性听众中的收听份额
略高于女性听众，但差异不大，仅在0.1 个百分点左右；中国国际广播电台则是在女性听众中的收听份
额略高于男性听众，差异也为0.1 个百分点。
在以年龄为细分标准的收听市场上，SMG集团所属频率在10一24岁及55-64岁年龄段听众中的收听份额
较高，其中在10一14岁听众中的收听份额达到97.8 ％，显示出SMG所属频率在年轻听众中的影响力。
中央人民广播电台在45-54岁的中年听众及65岁及以上的老年听众中的收听份额较10岁及以上所有听众
平均水平有所提升，都达到4.5 ％以上，其中65岁及以上听众的收听份额更是高达7.1 ％。
相对而言，中国国际广播电台在15-24岁年轻听众以及35～44岁的青年听众中的收听份额表现突出，是
其在10岁及以上所有听众中份额的两倍以上。
在以学历为细分标准的收听市场上，未受过正规教育的听众中SMG集团所属频率的收听份额明显高
于10岁以上所有听众平均水平，达到99.1 ％；初高中学历的听众所占比重也略高于所有听众平均水平
。
中央人民广播电台则对小学学历的听众吸引力更强，该类群体对中央人民广播电台的收听份额达
到13.7 ％，是10岁及以上所有听众对其收听份额平均水平的三倍以上。
中国国际广播电台更受高学历听众的喜爱，大学及以上学历听众中其收听份额较10岁及以上所有听众
高出1.3 个百分点。
在以职业为细分标准的收听市场上，个体／私营企业人员和工人中SMG集团所属频率的收听份额明显
提升，达到97％以上。
中央人民广播电台受到干部／管理人员及无业听众的喜爱，他们对中央人民广播电台的收听份额达
到4.5 ％以上。
中国国际广播电台对学生和干部／管理人员吸弓l力更强，其中学生听众中其收听份额高达1.8 ％，干
部／管理人员对其收听份额更是达到3.6 ％。
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《中国广播收听年鉴2010》是由中国传媒大学出版社出版的。
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