
第一图书网, tushu007.com
<<传媒营销学>>

图书基本信息

书名：<<传媒营销学>>

13位ISBN编号：9787565701146

10位ISBN编号：7565701149

出版时间：2011-2

出版时间：中国传媒大学出版社

作者：文长辉 编

页数：253

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<传媒营销学>>

内容概要

　　&middot;眼下，当海量的传媒产品&ldquo;无限&rdquo;涌现之际，对&ldquo;有限&rdquo;传媒市场
的争夺战也是如火如茶，而且日见竞争的血腥与残酷。
此时此刻，传媒营销拥有了&ldquo;第一元素&rdquo;的作用，可以决定一个传媒生与死、兴与衰的命
运。
　　&middot;传媒营销，既是传媒生产、运营的源头和出发点，更是传媒生产、运营的目标与冲刺点
。
本书可以充当传媒生产者和运营者对接市场的向导、制胜市场的利器和赢得市场的秘笈。
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作者简介

　　文长辉
　　1963年生，甘肃庄浪县人，主任编辑。
1983年兰州大学历史系历史专业毕业，l984年起从事新闻工作，曾任甘肃天水日报社副总编辑，现任
广东云浮日报社副社长。
多年从事新闻传播学、媒介经济学研究，发表《报业集团的扩张路径》、《中国地市报发展的新趋向
》、  《媒介互文性：新的意义链的开发》等论文20多篇。
出版著作《媒介消费学》(中国传媒大学出版社2007年版)、  《超低空飞行》(中国戏剧出版社2005年
版)、  《城市与人》(甘肃文化出版社2002年版)、  《陇上明珠》(甘肃人民出版社2000年版)。
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