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内容概要

　　本书是目前国内首部探讨20世纪以来全球知名媒体国际传播战略的教材。
《世界主要媒体的国际传播战略》以经典战略管理理论，特别是国际战略理论为基本框架，结合媒体
经营管理理论和国际传播理论，在描述BBC、VOA等媒体的国际传播战略演变历程和组织结构的基础
上，着重分析这些媒体的主要国际传播战略。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<世界主要媒体的国际传播战略>>

作者简介

胡正荣博士，中国传媒大学副校长、广播电视研究中心主任，教授、博士生导师。

国家社会科学基金、教育部新闻传播学学科指导委员会委员：中国传播学会会长、《现代传播》
《GIobal Media and
Communication》等国内外刊物的编委。

主持并完成中宣部、国家发改委、国家社科基金、教育部、北京市等机构科研项目近20项。
共发表成果近300万字。

曾任美国哈佛大学、英国西敏斯大学等客座研究员、访问教授。
在德国、法国等十多个国
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编辑推荐

　　《世界主要媒体的国际传播战略》是国际传播战略理论和实践的有效融合。
本书在世界范围内遴选出具有代表性的14家媒体，其中欧洲3家、美国3家、亚洲和拉美3家、中国5家
，全书采取纵横交织和点面结合的方式来分析和研究这些媒体的国际传播战略。
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