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内容概要

《国际传播发展战略》以全球化为切入点，结合当今世界主要传媒集团的发展现状，对国际传播发展
战略进行详细评析，并以对国际传播能力的评价体系为基础，对中央提出的增强国际传播能力、打造
国际一流媒体等发展战略，进行理性思考和经验总结。

在编写过程中，《国际传播发展战略》力图做到宏观战略与中观策略、微观措施相结合，既充分体现
国际传播理论研究的全球眼光，又体现出国际传播实践的中国视野。
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作者简介

王庚年，1956年8月生，河北大名人。
北京大学中文系毕业，高级编辑。
现任国家广播电影电视总局党组成员、中国国际广播电台台长、总编辑。
1978年8月至1991年4月任中国国际广播电台国内部记者、主任记者、新闻组组长、驻香港记者站首席
记者。
1991年4月至1995年12月在中央办公厅调研室工作，先后任助理调研员、调研员、助理巡视员。
1995年12月至200
1年4月任国家广电总局(部)电影局副局长。
1997年5月至2001年4月兼任国家广电总局(部)电影剧本中心主任。
2001年4月至2004年12月任中央电视台副台长。
2001年6月至2005年3月兼任中国爱乐乐团(中国广播交响乐团)团长。
2004年3月至2005年1月在中共中央党校中青班学习。
2004年12月任现职。
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