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内容概要

2004年一位19岁的哈佛大学学生在他的宿舍里开通了一项社交网络服务，七年以后这项改名
为Facebook的服务新增了5.5亿用户，成为“改变人类生存方式”的人口位列全球第三的“虚拟王国”
。
不仅如此，数字技术、卫星技术、互联网的飞速发展使得信息可以在全球范围内超越时空自由流通，
基于云计算和开放共享的网络融合正在逐步走向集图文、影音、视频为一体的富媒体，这在口语传播
时代、印刷传播时代和电子传播时代都是无法比拟的。
本书《新媒体传播》勾勒了新媒体传播的发展背景、趋势、产业结构、评价体系以及国际媒介集团的
新媒体实践案例，从传播创新的角度总结了新媒体全球传播的发展规律。

 《新媒体传播》由马为公和罗青主编。
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作者简介

马为公，中国国际广播电台副总编兼国际在线网总编辑，中国人民大学国际关系学院和中国传媒大学
新闻传播学院兼职教授，全国百佳优秀新闻工作者和百佳优秀广播电影理论工作者。

1980年毕业于上海外国语学院阿拉伯语专业，1981年至1983年在科威特大学文学院学习。
曾任国际台阿拉伯语翻译、播音员、记者。
1990年至1994年任国际台驻中东记者；1998年负责创办国际在线网站。
主编《互联网的新时代》一书。

罗青，中国传媒大学国际台作与交流处副处长兼传媒高等教育国际联盟秘书长，博士、副教授、硕士
生导师，瑞士卢加诺大学传播学院客座教授，欧盟伊拉斯谟传播学客座教授。
曾担任欧洲委员会视听传媒研究中心、国际奥委会奥林匹克研究中心、意大利佛罗伦萨大学高级访问
学者，国际奥委会奥林匹克国际传播效果研究联盟主持人。
作为北京人民广播电台资深新闻评论员，曾先后应邀出席布鲁塞尔欧广联公共传播年会、雅典奥林匹
克传播论坛、剑桥大学体育传播论坛等国际传媒合作会议。
研究领域：国际传播、传媒公共政策及产业机制、新媒体传播、体育传播。
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