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内容概要

　　传媒经济学构建于不同的经济学理论和分析方法之上，致力于研究经济和金融力量如何影响传媒
体系和传媒组织。
传媒经济学的研究最早开展于20世纪50年代，早期的学者主要致力于研究报业竞争和广播电视结构及
管制。
《“我知道什么”丛书·传媒卷：传媒经济》作者既着眼理论又观照实践，以娴熟的笔端，扎实的学
理和对业界精深的理解，为人们展现了一幅美国传媒经济的全景式理论画卷。
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章节摘录

版权页:第一部分 媒介的一般特征与经济特殊性尽管传媒工业整体上与其他实业活动相似，但传播产
品的特殊性使其有了自己的特征，其对生产和消费的整个过程及媒介市场结构方面产生了影响。
1．一种与其他经济活动相似的活动媒介活动在诸多方面与“一般的”经济活动存在若相似性。
1．采用方法的重要性、多样化与集中面对不同信息的普遏需求，社会要连续不断地制造出不同的“
媒介”：报纸、期刊、广播、电视、电影、书籍和互联网等。
为了满足这种要求，一些专业化单位，如“媒介企业”，就要集合智力（如报道、采访、版权）和物
质原材料（如纸张），使用生产工具、转播中继和商业化渠道。
在这个过程中，每个阶段都需要专业劳动力和资本的介入。
于是，不管经济实体的性质如何，无论是公有的还是私营的．经济科学所区分的三个生产要亲（原材
料、劳动和资本）彼此联系在一起。
实际上，媒介企业与众多不同的产业和服务的提供者保持若联系，这些产业和服务处于媒介产业的上
、下游或其活动的边缘，主要从事策划、制作以及文本、声音和图像等的传播。
在上游，为了给所有媒体提供内容，人们求助于新闻、图片社和数据库。
广播电视与演出组织者及不同的体育协会建立了联系。
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编辑推荐

《传媒经济》由中国传媒大学出版社出版。
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