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内容概要

除了首尔之外，本书介绍的其他八个亚洲城市——日本的东京和名古屋，新加坡市，韩国的釜山，土
耳其的伊斯坦布尔和中国的上海、香港、深圳，在城市品牌建设方面，都非常出色，也各有千秋，体
现了每个城市必须根据自己的历史、文化、资源和愿景来有效地打造城市品牌的理念。

本书无疑是很多人努力的结果。
我们首先应该感谢各章的作者，他们的深入研究和辛勤写作，使这部关于亚洲城市品牌的著作成为可
能。
特别要感谢中国传媒大学亚洲传媒研究中心主任丁俊杰教授和韩国高等教育财团主席金在烈博士，在
他们的领导和支持下召开的“亚洲城市论坛。
促成了本书的编著计划。
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