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内容概要

　　《“批判”传播学：兼析传播学、新闻学、广告学之学科关系》主要内容包括：语境形似非神似
·简约不简单、缘起新闻学·传播学·广告学--从学科划分到传媒乱象、批判篇扬弃“偏向”、“批
判”之现实追求、从“群媒乱象”看传媒文化、从“穿越”看传媒内容等。
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作者简介

　　高萍北京印刷学院传播学硕士生导师，中国广告协会学术委员会学术委员。
毕业于北京师范大学，哲学硕士。
1999年被北京市职称办评定为北京市第一位广告学副教授。
2000年创办北京联合大学广告学院并任院长。
先后出版《公益广告初探》《广告媒介》等学术专著；2007年主编教育部十一五规划教材《广告策划
与整合传播》；曾在《北京日报》《人民日报》《现代广告》《中国广告》《广告导报》等专业媒介
上发表学术论文数十篇，其中多篇被收录到《中国广告年鉴》；先后承担北京市教委人文社科课题“
北京广告产业经营机制研究”和北京市重点建设学科传播学课题“广告传播学研究”等，公开发表学
术论文和专著160多万字。
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书籍目录

引言 对传播的“批判”·每时每刻
语境 形似非神似．简约不简单
缘起 新闻学·传播学·广告学——从学科划分到传媒乱象
批判篇 扬弃“偏向”
　“批判”之现实追求
　　从“群媒乱：象”看传媒文化
 从“穿越”看传媒内容
 从“重商主义”看传媒意识
 从“使用与满足”看传播原理
 从“金砖四国”看传媒影响力
 从“新闻发言人”看传播话语权
 “批判”之理论检视
 马克思和恩格斯的“精神交往论”
 莫斯可的传播政治经济学
 塔尔德的“社会模仿论”
 格伯纳的“涵化理论”
 李普曼的“舆论学”
 奥格威的“品牌形象理论”
 传媒逻辑与实用主义批判
 传媒逻辑与实用偏向
 对传统传播学理论的实用主义批判
 对“实用传播学”的文化批判
 对“炒”新闻之实用批判
 对“秀”广告之实用批判
 当代批判传播学之建构
 传统传播学之憾
 建构“当代批判传播学”之学理逻辑
“当代批判传播学”体系之构思
原生篇 回归“根向”
　传播与传播学
 传播源于社会关系建构
 从“宣传”到“传播”，传播学植根于社会实用体系
 “拉斯韦尔公式”奠定了传播学的基本内容和研究范畴
 传播学理论发展及标志
辨析篇　寻找“圭臬”
参考文献
后记
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章节摘录

　　人们对“文化”做过诸多释义。
英语中的“Culture”一词，从原来拉丁词根发展而来并延伸出种种不同的意思和用法，成为英语中最
难界定的概念之一，其中有的定义过于宽泛，有的定义又过于狭窄。
文化是一切具有象征意义的东西，包括言说、物品、行动、事件等，可简约概括为：文化就是“人化
”。
古往今来，东西贯通，历史的沉积与新生的滋成，滚滚而来生生不息，体现在传媒领域的一切具有象
征意义的东西，就是传媒文化。
　　媒体的鼓噪，传者的忽悠，娱乐至死，极乐丧志，大量网民沉溺在媒介化了的诱惑中难以自拔，
致使一些庸俗、低俗甚至恶俗文化漫延。
当代传媒文化的现实景观，有时很宽幕--网络天下；有时很抢眼--聚焦热点，如本书在开篇所叙的群
媒乱像，已经耳濡目染，不再有什么耸人听闻。
尽管其中新技术新媒介被渲染得淋漓尽致，透视后的共相却更加令人担忧。
其实，当今传媒世界里的多元镜像早在上个世纪就已有预言：英国作家阿道斯·赫胥黎于1932年出版
的《美妙的新世纪》一书里预测了600年后的世界；1948年又一位英国作家乔治·奥威尔的传世之作《
一九八四》以辛辣的笔触成为著名政治讽喻小说。
在这两本书里，“奥威尔警告人们将会受到外来压迫的奴役，而赫胥黎则认为，人们失去自由、成功
和历史并不是‘老大哥’之过。
在他看来，人们会渐渐爱上压迫，崇拜那些使他们丧失思考能力的工业技术。
奥威尔害怕的是那些强行禁书的人，赫胥黎担心的是失去任何禁书的理由，因为再也没有人愿意读书
；奥威尔害怕的是那些剥夺我们信息的人，赫胥黎担心的是人们在汪洋如海的信息中日益变得冲动和
自私；奥威尔害怕的是真理被隐瞒，赫胥黎担心的是真理被淹没在无聊烦琐的世事中；奥威尔害怕的
是我们的文化成为受制文化，赫胥黎担心的是我们的文化成为充满感官刺激、欲望和无规则游戏的庸
俗文化”①。
不幸的是，赫胥黎的预言应验了，“老大哥”犹在，不过是潜伏在网络的搜索引擎中，先进技术并未
带来先进的文化。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　人类的内容创造与传播行为从来就是一对悖论，处理得法即可赋予积极意义。
然而，现代传播业的畸形、快速发展却强化了悖论的荒谬程度，当下，广大社会到处被传播悖论的密
林覆盖，亟需运用批判的武器拨开悖论的密林，让人们见到真实的亮光。
《“批判”传播学》就是这样一种武器。
她让我们感慨：久违了，批判的武器！
　　——聂震宁（中国出版集团公司前总裁、北京印刷学院新闻出版学院院长）　　　　通过学科还
原，剔析出传播学、新闻学和广告学的相互关系，架构庞大，视角独特，分析深入。
书名冠以“批判”，意图建立自己的学术立场，保有一份难得的哲学冷静。
　　人类最早的城市机构有寺庙、城堡和集市，相伴衍生出知识传播、政治传播和商业传播。
这三类传播形态是相互建构的，本质上是对应人类基本的精神欲求和生活依存。
　　本书旨在从本原出发，重新思考学科盲区和传媒乱序，体现出了本书的思想深度，值得一读！
　　——金定海（上海师范大学人文与传播学院副院长、博导，中国大学生艺术节学院奖评审主席）
　　　　中肯的评价和科学的建设当代中国传播学，是一件具有重要意义的科研工作，也是一件有相
当难度的事情。
读了《“批判”传播学》的部分书稿，我感受到作者对中国传播学的挚爱和对中国现实的关照，感受
到作者思维中的批判理性和逻辑精神，感受到一位正直的学者对国家和人民的高度责任感。
《“批判”传播学》值得一读！
　　——刘培育（中国社会科学院哲学所研究员、博导，金岳霖学术基金会秘书长，中国逻辑与语言
大学董事长）
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