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内容概要

　　社会因传播而存在，因传播而认同。
社会传播系统是国民对文化、民族、国家为何进行想象的载体；是土会各阶层、各群体互动的润滑剂
和黏合剂；是社会各阶层、各群体都可以使用的利益诉求表达和均衡机制。
创新社会管理，关键在创新社会传播系统，充分发挥社会传播制造社会认同、国家认同，构建和皆社
会的作用与功能。
如何借助社会传播系统重塑文化形象、民族形象、政府形象，来建构国民心中的国家形象，从而实现
社会认同、国家认同建构，是当下中国实施经济、政治、文化、社会“四位一体”殳展战略的重要任
务之一。

　　本书以社会传播的视角来分析国家形象的建构和国家认同的重构，为国家“四位一体”战略的实
施，提共重构国家认同和社会认同的参照依据，是社会学者、传播学者和公共事务管理者值得参阅的
著作。

 ——编辑惑言
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