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内容概要

张才生专著的《传媒研究新视野丛书：教育报刊市场化的困境与突围》以湖北教育报刊社为例，研究
了我国大陆教育报刊市场化的问题。
并全面地梳理了教育报刊市场化经营的有关研究成果，较为准确地描述了我国教育报刊市场化路线的
发展历史。
本选题具有极强的现实意义。
亦具有较强的实践指导价值。
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