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内容概要

　　本书以国家地理频道、探索频道（Discovery
Channel）、ESPN体育台、彭博财经电视、央视财经频道、第一财经、湖南卫视、迪士尼等专业化频
道为分析对象，立足于中国媒体生存环境，洞察中国媒体市场变化，借鉴中外电视专业化频道成功案
例，访谈国内知名电视频道资深负责人，引入品牌运营与管理的基本原理，总结中国电视专业化频道
定位、内容设置及节目编排及频道品牌传播的一般规律，提炼符合中国特色的专业化频道品牌价值评
估方法，探索具有中国特色的专业化频道发展之路。
探索中国电视专业化频道的产业发展之路，给我国专业化频道提供指导。
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书籍目录

第一部分 专业化电视频道概述
第1章 电视媒体传播环境的变迁
第一节 媒介环境的理论与现状
第二节 新传播图景下的电视媒体
第2章 专业化，当前电视频道改革的方向
第一节 专业化频道的背景与起源
第二节 专业化频道的概念起源和发展历程
第三节 我国电视频道专业化过程中存在的问题
第四节 影响我国电视频道专业化进程的因素
第五节 我国电视频道专业化的发展之道
第二部分 专业化电视频道定位
第3章 专业化频道定位概述
第一节 广义的频道定位与狭义的专业化频道定位
第二节 专业化频道定位研究综述
第三节 专业化频道定位相关理论概述
第4章 专业化频道的定位轮盘
第一节 专业化频道的定位轮盘——选位
第二节 专业化频道定位轮盘——定位
第三节 专业化频道定位轮盘——到位
第四节 定位的评估、调适及优化
实战演练：央视财经频道的价值竞争策略
第三部分 吉姆设置和编排
第5章 解析专业化频道的内容体系
第一节 我国电视内容发展简述
第二节 构成内容专业性的要素
第三节 内容品牌化：从节目到品牌节目的蜕变
第四节 内容专业化与品牌化的关系
第五节 内容专业化的延伸
第6章 透视专业化频道的节目编排
第一节 专业化频道节目编排特点
第二节 节目编排模型运用
实战演练：央视财经频道，打造动人的财经世界
第四部分 专业化电视频道品牌传播
第7章 频道品牌化运作的基石
第一节 树立频道品牌化的传播理念
第二节 构建频道形象对外传播通路
第三节 根据品牌经营规律调整组织架构
第8章 针对受众的传播推广
第一节 锁定受众：明确具体项目的目标受众
第二节 告知受众：这个频道是什么
第三节 告知受众：这个频道有什么
第四节 吸引受众：360度全方位营销
第五节 维系受众：用情感忠诚支撑行为忠诚
第六节 维系受众（利用网络）：在有鱼的地方垂钓
第七节 将忠诚受众价值最大化
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第9章 针对广告主的传播推广
第一节 了解广告主想要知道什么
第二节 告诉广告主他想知道的
第三节 为广告主提供更好的服务
第四节 及时收集反馈，不断调整服务方案和传播策略
实战演练：央视财经频道——放大传播效益，提升频道价值
第五部分 专业化电视频道品牌价值评估
第10章 电视频道品牌价值评估概述
第一节 电视频道价值评估的兴起
第二节 电视频道价值评估的发展
第11章 电视频道品牌价值评估分析
第一节 品牌价值评估理论综述
第二节 电视专业化频道价值评估体系探析
第六部分 专业化电视频道产业化研究
第12章 中国电视媒体产业化概述
第一节 中国电视媒体产业化进程
第二节 专业化电视频道为何需要产业化
第13章 专业化电视频道贏利模式探讨
第一节 外国专业化电视频道赢利模式探讨
第二节 电视媒体产业化趋势
实战演练：央视财经频道产业化初探
第七部分 专业化电视频道全案解析
第14章 内容为王的专业化频道：国家地理频道和探索频道
第15章 多媒体集团化渠道为王的频道：迪士尼频道和ESPN体育台
第16章 中国内地专业化频道案例：北京卡酷动画卫视
第17章 国内外专业财经频道
后记
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章节摘录

版权页：   插图：   制播分离制度之所以对频道专业化有如此重要的意义，一是因为制播分离可以促进
各电视频道之间的自由竞争，电视产业的制作和播放可以实现专门化运作，培育受众的不同兴趣，使
得喜爱不同类型节目的小众化群体得以形成，从而奠定频道专业化的基础。
二是因为制播分离有利于形成电视频道专业化的竞争优势。
我国目前的现实是，各电视台的节目大多还要依靠频道自身的资源进行制作，如果要保证正常的节目
播出，各电视台在人力、物力和财力的投入都将十分巨大，高昂的制作成本成了限制专业频道发展的
一大障碍。
如果能将内容生产的任务推向市场，各电视台便可以在媒体资源市场上各取所需，而不会负担自制内
容那么高的成本，这样无疑会对频道专业化产生巨大的促进作用。
 其次，要积极推进数字付费电视的发展。
对于我国的专业化频道来说，单一的收入来源决定了其发展的进程相当缓慢，单纯依靠广告费的赢利
模式，一方面不足以提供支撑专业频道迅速发展的资金，另一方面在与综合频道的竞争中，专业频道
也无可避免地落于下风，在媒介市场竞争中处于不利的地位。
要改变这一现状，客观上就要求专业频道开辟新的收入来源，数字付费电视成正好为专业频道扩大营
收的重要途径。
 数字付费电视不同于我们日常所说的收费电视，严格地讲，数字付费电视特指以互动而“收费”的电
视。
数字付费电视最大的特点就是用户收看电视时可以自主选择收看自己喜欢的电视节目，并且不受广告
的困扰。
从传播学理论上讲，目前大众媒体正面临受众分众化、小众化趋势，收费频道的出现正是适应受众分
众化的表现，付费频道为特定的受众传播特定的内容，满足的就是社会上某一部分人的特定需求，所
以接受服务的人为此付费是理所应当的。
从频道经营的角度来看，数字付费电视将专业频道本身定价并向订购的观众收取费用。
在这里，专业频道类似于报纸或者杂志，受众要想获取信息就必须支付其本身的定价。
对数字付费电视的推广，可以大大减小专业频道对收视率和广告收入的依赖，使各专业频道可以向订
户提供更丰富的内容和更个性化、人性化的服务，提高订户对频道的忠诚度，提高对新观众的吸引力
。
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编辑推荐

《中国电视专业化频道研究》是最前瞻的理论探索、最前沿的案例解析、最丰富的实战演练、最详尽
的问题剖析。
中国传媒大学丁俊杰教授及其团队倾力奉献，聚焦中国电视频道专业化问题，解构中国专业化频道市
场发展蓝图。
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