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内容概要

　　在《21世纪新闻传播学核心教材：媒体创意与策划（第2版）》中，确定了这样几个主旨：
　　第一，媒体的创意与策划是个文化活，其所看、所想、所做都必须以深厚的文化底蕴为依托。
这会涉及文化学、传播学、美学、社会学、人类学、心理学、历史学乃至系统科学、市场营销、创新
思维等多学科理论和知识。
没有文化知识的底蕴，光学一点技巧肯定是不行的。
这都进入数字化传播时代了，总不能再拿点小聪明去给媒体指引生存发展之路吧？

　　第二，速成的创意策划方式是没有的，想学会媒体创意与策划，重点是你要发现如何向自己下工
夫。
这个东西不是从外面取得的，要从里面取得。
创意是连接的动作，把不同的概念、事物连接在一起就会创造新的概念。
创意和策划其实融合在我们生活的每一个刹那中。

　　第三，随着网络和数字传播时代的到来，媒体的定义已经与以往大不相同了。
如今的媒体，不仅仅是指一种表达某种信息内容的形式，更是有意识地收集注意力。
换句话说，现在的媒体就是表现力。
而另一方面，媒体即创意。
媒体本身的特点，决定了受众的不同，受众的兴趣点表现范围内的注意力分布，决定着媒体投放的时
间、地点和表现形式。
好的媒体创意与策划人员，要懂得上述的媒体特点才是创意与策划的出发点，没有针对媒体的深入洞
察，别的都是空谈。

　　这是一本教材式的媒体创意与策划专业书。
一是为大学教学而用。
二是想用于媒体创意与策划专业人士的培训。
既然类似教材，当然就有自己的东西，也大量参考了别人的东西。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<媒体创意与策划>>

书籍目录

第一章 创意的原理与基本方法
第一节 创意的原理
第二节 创意的基本方法
本章小结
第二章 策划的原理与基本方法
第一节 策划的原理
第二节 现代策划的理论依据
第三节 策划的原则与基本方法
本章小结
第三章 媒体的创意与策划
第一节 媒介与媒体
第二节 媒体革命：从新媒体到自媒体
第三节 媒体的创意与策划
本章小结
第四章 图书的创意与策划
第一节 图书选题的创意与策划
第二节 图书宣传的创意与策划
第三节 图书编辑的创意与策划
第四节 图书制作的创意与策划
第五节 图书营销的创意与策划
本章小结
第五章 报刊的创意与策划
第一节 报纸的创意与策划
第二节 报纸新闻的创意与策划
第三节 杂志的创意与策划
本章小结
第六章 广播的创意与策划
第一节 新闻类广播节目的创意与策划
第二节 服务类广播节目的创意与策划
第三节 综艺类广播节目的创意与策划
本章小结
第七章 电视的创意与策划
第一节 电视节目的创意与策划
第二节 电视栏目的创意与策划
第三节 电视频道的创意与策划
本章小结
第八章 网站的创意与策划
第一节 网站的定位
第二节 网站内容的创意与策划
第三节 网站运营的创意与策划
本章小结
第九章 手机媒体的创意与策划
第一节 手机媒体概述
第二节 手机媒体服务的创意与策划
第三节 手机媒体运营的创意与策划

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<媒体创意与策划>>

本章小结
第十章 流媒体的创意与策划
第一节 流媒体概述
第二节 流媒体内容的创意与策划
本章小结
第十一章 户外媒体的创意与策划
第一节 户外媒体概述
第二节 户外媒体的创意与策划
本章小结
第十二章 自媒体的创意与策划
第一节 自媒体概述
第二节 自媒体的创意与策划
本章小结

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<媒体创意与策划>>

章节摘录

版权页：   插图：   由于现实的科技、经济、社会因素复杂，策划目标往往不止一个。
有时各目标之间相互联系，甚至重叠，若不妥善处理，可能会主次不分或顾此失彼。
因此，要从整体的角度对多目标进行综合处理。
综合处理目标的办法有两种，其一是精简目标，包括两个方面，一是对各项目标进行全面分析，对相
互对立、无法协调的目标进行权衡后，去除那些实际上根本无法达到的目标；二是从具有从属关系的
目标中去除其子目标。
其二是合并目标，包括合并意义相近的目标以及将若干个子目标组成一个综合目标。
 2.系统综合，拟订方案 根据既定的策划目标，综合制订出可以实现目标的各种方案。
拟定策划方案一般应遵循两个基本原则：一是提供两个以上备选方案；二是在多方案情况下，坚持各
方案相互排斥的原则，即要么A，要么B。
 3.系统分析，评价方案 通过数学分析、运筹学分析、模型分析等方法，对提出的各种备选方案进行比
较和评价，以找出各种方案的优缺点。
 评价策划方案常用的方法有： （1）经验判断方法：如淘汰法、排队法、归类法等，适用于策划目标
多、方案多、变量多、标准不一的情况。
 （2）数量化方法：是用数学、运筹学等对可供选择的多个方案进行定量的分析和测算，提出数据结
果，供策划者加以权衡和选择。
 （3）模拟方法：是通过设立模型来揭示原型的性质、特点和功能，通过结构或功能的模拟寻找出最
佳方案或对已经产生的方案加以修订或调整。
 4.系统选择，优选方案 通过上面的综合分析、比较和计算，从诸多备选方案中，选择出最优方案。
根据系统局部效益与整体效益相结合、多级优化和满意性等原则，策划人员应该向策划委托部门提出
书面策划报告，由策划者根据报告中提出的若干方案或建议权衡利弊，决定最终方案，同时由委托部
门开始组织实施。
 5.跟踪实施，调整方案 这是系统策划的最后一个步骤。
从性质上说策划是预测性的活动，故委托部门在方案实施时一般还要求策划人员协助，继续跟踪方案
执行情况，以便及时发现问题，修改或补充原方案，使方案的实施结果能始终朝着策划的目标前进，
最终实现策划目标。
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编辑推荐

《21世纪新闻传播学核心教材:媒体创意与策划(第2版)》由中国传媒大学出版社出版。
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