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内容概要

《文化创意十五讲》内容简介：文化创意产业在国内外如火如荼地发展的时候，人们发现，文化创意
产业的核心在于文化创意，而文化创意的核心又在于文化创意人才。
文化创意人才的数量与质量成为决定文化创意产业兴衰的关键。
对于我国当下来说，文化创意人才的短缺则成了制约我国文化创意产业发展的瓶颈。
培养更多高素质的创意人才是高等教育相关专业的使命和机遇，但文化创意素质与能力培养又不能仅
仅限于相关专业，因为文化创意的素质与能力实在是很多专业的学生应当具有、可以具有的素质与能
力，所以，在大学生中开展文化创意方面的教学自有其必要性。
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章节摘录

版权页：   插图：   创意的结果在于形成一个尽可能完善的创意方案。
如何形成尽可能完善的创意方案呢？
 一方面要有足够多的创意供你挑选。
如果没有足够多的创意，很难让你获得最佳的创意方案。
像贾岛的“推敲”，就是在“僧推月下门”和“僧敲月下门”之间选择。
爱因斯坦给他第二年教的物理班的学生发期末考试试卷的时候，一个学生举手说：“这些题目是你去
年考过的。
”爱因斯坦答道：“你的观察力很强，但今年的答案变了。
”“有人曾问爱因斯坦，他和普通人之间的差别是什么。
爱因斯坦回答，如果让普通人从干草堆里找一根针，他一找到就停下来了；而爱因斯坦则会把整个干
草堆弄得粉碎，找到所有可能存在的针。
”哲学家埃米尔·沙尔捷的话可谓一语中的：“最危险的事情莫过于只有唯一一种想法。
”从道理上讲，一百个烂点子里总有一个好点子。
这就是以量求质。
金子不会是现成的，只有不断淘洗，才能最终获得闪光的金子，对于创意来说，就是“金点子”。
这就是“千淘万漉虽辛苦，吹尽黄沙始到金”（刘禹锡《浪淘沙》）的道理。
即便是伟大的作家，他也不能保证他的每一部作品都是杰作；但如果他有足够数量的创作作为基础，
从中就可能产生杰作。
正如美国学者米哈尔科所说：“天才的一个显著特征就是拥有极大的生产力。
所有的天才都在生产。
巴赫每周都会作一首康塔塔曲，就算在他生病或疲惫的时候亦如此。
莫扎特创作了600多首作品。
爱因斯坦最出名的成就是相对论，但是他还发表了248篇论文。
达尔文以进化论闻名于世，但是他一生还完成了119部其他作品。
弗洛伊德发表了330篇论文；马斯洛发表了165篇。
林布兰（Rembrandt，即伦勃朗）创作了大约650幅油画、2000幅绘画作品，毕加索创作了超过20000件
作品。
莎士比亚写下了154首14行诗，有的是杰出作品，而其他则水平一般，跟同时代人的作品差不多，而还
有一些则差强人意。
事实上，大诗人作出的糟糕诗歌要比小诗人多，原因很简单，就是因为他们创作了更多数量的诗作。
”柏拉图曾说过：“一个问题用八种不同的方式提问，要好过八个问题用同一种方式提问。
”用更多的方式提问，意味着可以获得更多的答案。
基于这种认识，米哈尔科提出“倒空盒子”的方法，目的是产生尽可能多的点子：“想出尽量多的点
子，将每个成员能够想出的点子都记下来。
在进行头脑风暴的时候，暂停所有对点子的判断和批评，争取尽量多的点子⋯⋯增加点子产出的两个
办法是：在你送出头脑风暴会议的安排时，告诉每个人要带来三个新点子，作为参加会议的门票；给
团队设定一个点子定额。
”
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编辑推荐

《文化创意十五讲》由中国传媒大学出版社出版。
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