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内容概要

《中日报纸广告的表现形式》(作者阿伦娜)以中日报纸广告的艺术表现形式为主要内容，通过介绍两
国报纸和报纸广告产生发展的过程，了解报纸广告在不同历史阶段的情况。
通过列举大量报纸广告作品，分析比较两国广告在表现形式、表现风格上各自的特点，找出各自的成
功之处与差距。
以期达到两国在报纸广告领域互相交流、学习、共同发展的目的，也为两国同行提供一个互相了解的
窗口。
本书共为五个部分：中国报纸和报纸广告的发展及特点；日本报纸和报纸广告的发展与特点；中日报
纸广告的表现形式与表现风格；中日报纸广告的表现形式及其特点的比较；中日报纸广告作品赏析。
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作者简介

阿伦娜，女，蒙古族，1954年12月出生，硕士学位。
现任内蒙古师范大学国际现代设计艺术学院教授，硕士生导师，设计学硕士授权点主任。
中国美术家协会会员，中国广告协会学术委员，中国漆画协会会员，内蒙古美术家协会会员。
呼和浩特市政协委员。

长期从事广告艺术设计的教学与研究工作，多篇学术论文在国家核心刊物及省部级学术刊物发表，主
持多项课题研究工作。
多件作品参加国家及自治区展览并获奖。
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章节摘录

　　当日本进入20世纪60年代时，已经呈现出快速发展的景象，进入了一个满足衣食住行的时代。
基础建设开始成规模地展开，高速公路网的建设与扩充发展迅速，有路必然要有车，因此小汽车的消
费也被提到议事日程。
洗衣机、吸尘器和电冰箱，这些与日本人民生活息息相关的商品也得到了大量普及，为了减轻市场产
品日益增多带来的压力，日本政府推行了10年消费倍增计划，为报纸和报纸广告的大发展创造了有利
的条件，使报纸广告迅速发展，广告费每年都在增长，成为日本经济发展中一个重要的增长点。
　　进入20世纪70年代，日本的经济没有丝毫缓慢的迹象，开始迅速的腾飞使日本的国民经济一跃上
升为世界的第二位，仅次于美国。
这些令人瞩目也令日本国民骄傲的事例进一步成为经济继续保持高速发展的加油站。
人们不再满足对生活必需品的需求，开始追求更高层次的享受。
这时期由于大量的生产，大量的消费，人们的价值观更急功近利，商业利益成为企业追求的唯一目标
，因此公害、环境的污染及自然环境被破坏，在经济发展中表现出的问题和矛盾引起了人民的关注。
报纸作为大众的传播媒介在这时期登载了大量环境方面的广告，广告的意境反映了这个时代人们意识
深处的某些东西，即在社会经济高速发展中，人们的心中还需要什么？
这时日本进入了一个重新反省期。
20世纪80年代以来，日本已开始进入科学技术现代化的时代，报纸与报纸广告怎样走进科技时代，向
着跨国的方向发展。
迫使日本的广告界不得不重新考虑研究广告的作用，酝酿着新的变革。
　　20世纪90年代以后，有人把日本称为商品之国、广告之国。
日本广告界认为日本经济成长靠两个车轮推动，一靠技术革新，二靠情报活动。
日本的传播媒介极为发达，20世纪90年代以来更加向科技化、现代化方向发展，广告的容量大，形式
多种多样。
20世纪末到21世纪初，日本进入了一个信息资源极为丰富的信息化时代，电子技术、信息的数字化、
机器人、卫星通讯技术等，构成了鲜明的时代特征。
新型媒介开发和高科技在广告媒介中的运用方面取得了新的成果。
　　⋯⋯
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