
第一图书网, tushu007.com
<<传播能力再造>>

图书基本信息

书名：<<传播能力再造>>

13位ISBN编号：9787566404282

10位ISBN编号：7566404288

出版时间：2012-5

出版时间：北京师范大学出版集团，安徽大学出版社

作者：唐润华，吴长伟，文建 等 著

页数：209

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<传播能力再造>>

内容概要

　　世界性通讯社是国际传播的重要力量，对国际传播有着举足轻重的影响。
《中外媒体国际传播能力建设战略研究丛书：传播能力再造·新媒体时代的世界性通讯社》从它们的
发展历史人手，总结了世界性通讯社国际传播能力形成和壮大的原因与经验，分析了世界性通讯社国
际传播能力的主要体现及影响，并从新媒体时代全球传媒格局变革的角度，概述了世界性通讯社加强
和再造国际传播能力的主要举措。
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