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内容概要

　　这本《形象塑造与社会认同——正面人物宣传报道的社会效果研究》由薛国林等人著，共九章，
包括：社会转型背景下的正面人物宣传报道、马克思主义正面人物宣传报道理论的当代价值、正面人
物宣传报道的历史经验、正面人物宣传报道中存在的问题、《感动中国》人物形象传播策略及其社会
效果研究、中国新闻奖典型报道中人物形象的再现分析、西方人物报道的价值取向、正面人物宣传报
道的六种创新模式、改进正面人物宣传报道的六项措施。
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作者简介

　　薛国林，暨南大学新闻与传播学院教授，主要从事新闻业务、传媒文化的研究。
主持国家社科基金项目“报纸副刊文化与社会主义精神文明建设”和“正面人物宣传报道的社会效果
研究”两项。
主持广东省精品课程——新闻写作。
出版著作有《报纸专副刊文化》(中国社会科学文化出版社，2005年)、《形象塑造与社会认同》(暨南
大学出版社，2011年)、《当代新闻写作》(暨南大学出版社，2005年)。
在《新闻与传播研究》、《现代传播》、《新闻大学》、《新闻记者》、《华中师大学报》、《江汉
论坛》、《暨南学报》、《人民日报》等报刊上发表论文多篇。
《舆论引导与舆论监督关系新解——马克思主义舆论观当代价值与实践发展诠释》(新闻与传播研
究2009年第6期)获2008-2009年度广东省社科一等奖。
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书籍目录

总序
绪论　正面人物报道，一种中国文化现象的传播
第一章　社会转型背景下的正面人物宣传报道
　第一节　正面人物宣传报道的制度性因素
　第二节　正面人物报道的媒介因素
　第三节　正面人物报道的受众因素
　第四节　正面人物报道的技术因素
第二章　马克思主义正面人物宣传报道理论的当代价值
　第一节　马克思主义关于典型报道的论述及思想
　第二节　马克思主义典型报道理论的当代价值
第三章　正面人物宣传报道的历史经验
　第一节　延安时期到新中国成立前
　第二节　新中国成立后十七年
　第三节　改革开放至20世纪80年代末
　第四节　20世纪90年代
　第五节　21世纪以来
第四章　正面人物宣传报道中存在的问题
　第一节　政治观念上的误区：臆造典型，误导社会
　第二节　思想认识上的误区：形象极端，单面灌输
　第三节　实践操作上的误区
第五章　《感动中国》人物形象传播策略及其社会效果研究
　第一节　仪式化的“精神史诗”：《感动中国》形态解析
　第二节　情感生产与偶像塑造：《感动中国》正面人物表达机制创新
　第三节　从“感动空间”构筑到“认同力量”生产：对《感动中国》社会效果的调查与分析
　第四节　传统与现代的形象糅合：《感动中国》正面人物“媒介形象”的建构与嬗峦
第六章　中国新闻奖典型报道中人物形象的再现分析
　第一节　样本选择与分析方法
　第二节　典型人物形象再现研究的主要发现
　第三节　结论与讨论：再现手法多样化的思考
第七章　西方人物报道的价值取向
　第一节　美国媒体人物报道的价值取向
　第二节　英国媒体人物报道的价值取向
　第三节　西方人物专访报道中的中国领袖人物模式
　第四节　“以人为本”和用“报道”进行“宣传”
第八章　正面人物宣传报道的六种创新模式
　第一节　纪实报道模式
　第二节　组合报道模式
　第三节　“造榜”报道模式
　第四节　专栏集约报道模式
　第五节　互动传播模式
　第六节　颁奖典礼模式
第九章　改进正面人物宣传报道的六项措施
　第一节　正面人物宣传报道的观念创新
　第二节　正面人物宣传报道策略创新
　第三节　善于利用新媒体技术
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　第四节　调整宣传报道的话语体系
　第五节　建立媒体采编人员的考核机制、督促机制和奖励机制
　第六节　建立媒体受众信息库，了解受众需求
附录　正面人物宣传报道的调查与分析
　第一节　广州市民调查数据与分析
　第二节　中学生问卷调查与分析
　第三节　新浪网调查数据与分析
　第四节　综合分析及结论
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