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内容概要

中国网民数量已经跨过了5亿的大关，5亿网民这个数字不仅让世界认识到中国这个古老的国家正在科
技驱动下焕发出全新的活力，更让人深刻感受到互联网时代中国所潜藏的巨大商业机会。
从全球的发展趋势来看，网络技术突飞猛进彻底改变了企业的营销思维，网络营销成为许多企业从事
市场推广时最优先考虑的营销策略。
一个网络为王的时代已经到来。
网络改变的绝不仅是营销，更是思想。
无论从事哪一个行业，我们都无法忽视这股扑面而来的网络浪潮。
林景新所著的《实战网络营销(最佳网络营销案例全解读第2版)》作者以丰富的网络营销经验、深刻的
洞察力以及优美的文字描述，为我们梳理分析了全球最新精彩网络营销案例，从中透析了许多企业如
何运用网络营销推动品牌走向成功的策略精髓。
《实战网络营销(最佳网络营销案例全解读第2版)》是企业家、经理人、市场营销人员、MBA学生以及
高校学生学习网络营销的最佳读本。
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作者简介

网络营销专家，中国知名公共关系专家．百度营销中国行《网络改变营销》主题巡演主讲嘉宾，中国
金鼠标网络营销大赛评委。
现任中山大学公共传播研究所研究员，EMBA中心《网络营销》及《危机管理》课程主讲教授。
著有《营销造势》、《网络危机管理》、《管理者必读的十堂危机公关课》等多部著作。
林景新先生担任多家知名企业顾问，对企业的网络营销、品牌管理、危机管理有深入研究与独到见解
，也是一位深受企业欢迎的资深企业培训教练，为中国移动、中国联通、中国电信、中石油、日立电
梯、索尼、麦当劳、农业银行、中国银行、万科、美的集团等多家五百强企业提供过多方面课程的高
端培训。
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书籍目录
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章节摘录

版权页：   插图：   活动开展后，共吸引了来自新浪博客、搜狐博客、中国博客、博客中国、阿里巴巴
、天府博客、百度空间、网易博客、126博客、和讯博客、QQ空间等30多家网站近10000名博客朋友的
积极参与。
 短短几天内，报名参加体验活动的人数就突破了6000人，最终五粮液公司在报名的博友中挑选出500
名来自全国各地的红酒爱好者参加此次活动，并分别寄送了其新产品国邑干红供博友们品尝。
博友们体验了新产品后，纷纷在其博客上发表了对五粮液国邑干红的口味的感受和评价，在博客圈内
迅速引发了一股关于五粮液国邑干红的评价热潮，引起了业界的普遍关注。
 五粮液国邑干红是一款源于欧洲的优质干红葡萄酒，2007年年初，通过将其产品寄送给博友中的红酒
爱好者，让其亲身体验品尝，并通过这些博友的博客对相关联的人群进行口碑传播而获得了广泛好评
。
在成功地实施口碑营销传播活动之后，五粮液国邑干红的品牌已迅速为博客高端人群所知晓，其品质
也逐渐被消费者了解和接受。
 美国战略地平线LLP公司的共同创始人，B.约瑟夫·派恩和詹姆斯·H.吉尔摩在他们的《体验经济》
中说：“体验是一种创造难忘经历的活动，是企业以服务为舞台、商业为道具，围绕消费者创造出值
得回忆的活动。
” “五粮液国邑干红浪漫体验”的体验营销，始于源自欧洲的红酒品牌，借助新经济时代的产物——
互联网和博客，为消费者提供和创造了一个无限广大的交流空间——红酒博友联盟。
这比起常规的体验营销，无论是体验的空间还是体验的内容，明显地多了许多时尚性、浪漫性和欲望
满足性；同时也为五粮液国邑干红葡萄酒的营销开创了新渠道——网络营销。
 推出红酒新品是五粮液挺进酒业“蓝海”的一项重要举措。
在中国的白酒市场，五粮液面临的是一片“红海”——国酒茅台的地位难以撼动，水井坊、泸州老窖
、山西汾酒以及地方品牌酒等发展强劲，白酒处于激烈搏杀的“红海”中。
五粮液要继续做强做大白酒，挺进“蓝海”是必然之举。
从白酒到红酒，五粮液跨越的距离仅有一步之遥。
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编辑推荐

《实战网络营销:最佳网络营销案例全解读(第2版)》是企业家、经理人、市场营销人员、MBA学生以
及高校学生学习网络营销的最佳读本。
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