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内容概要

《现代出版学精品教材:现代书业企业管理学(第2版)》讲述任何国家的新闻出版事业都是为自己国家
的利益服务的，绝无功利的新闻出版事业从来不存在。
过去，我国的新闻出版事业只注重了它的宣传作用，而忽略了它还有商品性的一面。
这是计划经济导致的必然结果。
改革开放以后，人们很快意识到了出版事业的二重性：意识形态属性和商品属性。
我国的新闻出版业，一方面要发挥党和人民喉舌的作用，另一方面也要按照社会主义市场经济的规律
去建设、发展、生产和流通，这两种属性是并行不悖、相辅相成的。
只有按照市场经济的规律去建设、发展、生产和流通，才能更好地宣传科学的理论、正确的思想，弘
扬正气，凝聚人心；也只有坚持正确的导向，乘市场经济的浪潮发展，才不致于迷乱了本性，才能为
最广大人民的根本利益服务，才能在世界范围内形成自己的特色，参与国际出版业的激烈竞争。
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章节摘录

版权页：   插图：   1997年6月，国家新闻出版署发布了《图书质量保障体系》，其第四章“社会监督
机制”第45条明确规定：“坚持出版行业协会监督制度。
”并要求各出版行业协会“都应根据各自的特点建立和完善行规行约，从保护会员合法权益和履行应
尽义务的角度，在图书质量保障方面，做好自我约束和调研、咨询、协调、监督工作，形成网络”。
出版行业协会要做好监督工作，充分发挥监督职能，为保障图书质量做出应有的贡献，就涉及出版行
业协会的社会定位与团体性质、出版行业协会的机构改革与行为规范、出版行业协会的服务功能与运
作机制等。
 行业协会在其专业实践活动中，已越来越显示出自身的优势，特点显著，具备履行监督职能的条件：
（1）权威性。
由于出版行业各协会的组成人员，大都是在职的各出版单位的业务领导、退居二线的领导骨干、部分
出版行业的专家学者等，各协会体现出无可争辩的权威性。
在组织领导方面具有“一元化”的特点，便于开展工作；在开展活动方面具有专业化的特点，利于研
讨业务；在行使职责方面具有指令性特点，易于协调行为；在履行监督职能方面具有整体性特点，利
于全面核查；在履行应尽义务方面具有团体性特点，便于自我约束。
 （2）广泛性。
从纵向来看，各协会的构成和组织来自类型不同的出版单位，有中央一级的，亦有省市区一级的，还
有地市级的；既有图书出版，亦有期刊出版；既有着重于社会科学出版方面的，亦有面向自然科学出
版方面的，出版业务同中有异。
而从横向来论，虽然各协会专业指向有所不同，主管的出版环节不同，然而，彼此又有着密不可分的
联系，有着共同的服务宗旨，一样的行为规范，相同或相近的职责范围，息息相关，命运相连，可以
说是异中有同。
因此，各协会具有广泛性和代表}生，其覆盖面遍及整个出版行业。
这又是一大优势。
 （3）开放性。
各协会由于属于社会学术团体性质，组成人员来自各个层面，经历不同，年龄、知识结构各异，有相
当广泛的群众性。
从某种意义上来说，亦兼有一种“民意机构”的性质，代表着出版行业乃至全社会的整体利益。
通过自身的专业活动与监督职能的发挥，不但反映出版行业广大群众的意见，还同时体察社会各阶层
人民群众的呼声，层层反映，以引起有关领导部门和领导人的重视。
各协会亦是联系群众的桥梁与纽带，是一个开放性组织。
既要用正确的出版思想和专业理论指导出版行业的实践，又要正确引导舆论，和一切违反出版行业政
策、职业道德和法律法规的言行作斗争，为出版行业的繁荣和健康发展鸣锣开道，保驾护航。
 （4）自律性。
群众性社会学术团体，要服从国家政策规定和受法律法规的约束，规范自己的协会行为。
而出版行业协会更有其特殊性和重要性，有其高层次的要求。
出版行业协会，根据自身的特点，主要任务是用正确的理论引导人，用科学知识武装人。
特别是在市场经济条件下，对全行业的工作要起到调研、咨询、协调作用，发挥行业监督职能，以便
促使出版行业为全社会提供健康有益的精神食粮，亦即各类精美的出版物。
因此，更应做到廉洁自律，遵守职业道德规范，不断强化行业职业道德建设，团结教育广大从业人员
，自觉抵制行业不正之风。
这是出版行业协会严肃艰巨的长期任务。
 （5）时代性。
出版行业协会注重使用最先进的技术在行业内得到运用。
在信息社会中，出版行业协会尤其要重视信息技术的交流。
各书业协会不仅定期召开有关会议交流书业信息，还编印自己的报刊，同时还经常和其他行业之间互
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通有无。
如中国书刊发行业协会就重视宣传工作，把国家颁布的有关出版工作中的法律、法规、方针政策传达
到全行业的各个单位，并认真加以落实，坚持编发《协会通讯》，开展业务交流。
对于新技术的推广，中国书刊发行业协会也做出了积极响应，该协会重视信息平台的建设，从计算机
与行业的结合入手，建立了可供机读的“可供书目数据库”。
 （6）国际性。
出版行业协会是民问组织，它不仅可以在国内同行之间加强经济技术交流合作，而且在开展对外交流
方面也比政府部门更为便利。
由于行业协会可以非官方的身份开展经济技术交流，其活动方式更加灵活方便，而共同的行业特点也
使得它在吸取国外先进技术、管理经验和信息情报方面更为直接、迅捷和有效。
同时，由于行业协会可以按行业统一规划、管理，一致对外，从而避免重复引进和盲目发展。
当今世界是一个开放的世界，任何行业都不可能在封闭的环境下求发展，对外交流是大势所趋。
任何一国的出版活动也无法局限于其领土之内，只有进行充分的国际交流，本国出版业才能真正繁荣
和发展。
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编辑推荐

《现代出版学精品教材:现代书业企业管理学(第2版)》由朱静雯主编，书籍，是人类传承文明的主要
载体；近代兴起了报纸和杂志，于是文明传承又多了一种工具和媒介，从而新闻与出版并称。
但是二者在传承文明过程中所起的作用和各自的特点有所不同。
报纸杂志的时效性强、内容多样；书籍则传世久远、影响深远。
二者相济，既及时反映了即时发生的情况，又引导人们思考过去、现在和未来，于是人类的文明得以
播散和流传。
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