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内容概要

汽车行业是一个颇具魅力的行业，它造就了数不清的名牌。
在我国，汽车市场也日益火爆。
如何能在激烈的竞争中脱颖而出，这不仅要依靠自身的品质与实力，更重要的还在于对汽车进行有效
的营销活动。
如何进行汽车市场调查及预测？
如何塑造富有行销力的品牌？
如何进行形象设计？
如何开展汽车公关活动？
如何策划与运作成功的促销？
如何在汽车企业导入并实施CRM？
这一系列的问题都将在书中找到答案。
本书以案例的形式揭示了车企业“打天下”的成功经验，并以专论的方式进行了系统的总结与归纳。
想赢得“汽车战”胜利的经营者，不可不读！
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