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内容概要

从现代意义上的媒介产业以来，其在经济领域的影响从来没有现在那样夺目。
媒介产业本身已成为媒介报道的重点。
媒介经济学旨在研究各个媒介如何在不同的约束因素和资源条件下，选择最优化的行为，实现利润最
大化的目标。
虽然中国媒介经营管理的原则是“社会效益第一，经济为效益第二”，但是我们要以将社会效益解为
约束条件，媒介利润最大化目标必须是在社会效益的约束下实现的。
本书共十一章，第一章着重介绍媒介经济学的研究方法和分析工具；第二章至第四章主要是阐述媒介
经济学的基础理论，包括从微观角度对媒介存在的经济基础和成本最小化问题的讨论等。
第五章至第九章属于媒介市场结构的理论分析。
第十章探讨了媒介产业中愈演愈烈的联盟与兼并行为。
第十一章从媒介经济学的基本理论出发，讨论了媒介产业管制的效率依据，以及放松管制和强化管制
的统一问题。
本书完整系统地分析了完全竞争等四种媒介市场结构、行为和绩效，有助于人们理解处在转轨期的中
国媒介市场，同时规范、科学的分析方法也为媒介经济学的研究提供了较高的起点。
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