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前言

包装工程能否称为一个独立的学科，这是许多包装人一直争论的问题，这个争论从20世纪80年代起到
现在，好像还没有给出确定的答案。
肯定的一方认为，包装工程具有独立的学科体系，涉及包装印刷、包装材料、包装工艺、包装机械、
包装测试等。
否定的一方认为，包装工程不能成为独立的学科，因为独立的学科需要相应独立的基础理论和实践，
虽然包装工程的实践地位无可争议，但它的独立基础理论在哪里呢？
因此认为，包装工程不能被称为具有独立学术意义的一个学科。
问题是，包装工程的应用是任何人都否认不了的。
那么包装工程该归为何种类型呢？
其实学科的分类并没有明显的界限，基础研究和应用研究之间存在着很宽的范围，基础研究中存在着
应用，应用研究中存在着基础理论，互为影响和结果，包装工程只是更贴近应用罢了。
但是这种应用不同于一般的应用，它是许多学科的应用集成，是一个系统工程。
写作这本书的初衷主要基于两个认识：包装工程既是一种服务，对产品的服务，也是一种系统，包装
系统。
包装工程是一种服务，是一种对产品的全方位服务。
产品在生产线上的最后一道工序是包装，借助于包装的嫁衣把产品安全保质地送达消费者手中是包装
工程的目的。
从生产线最后一道工序开始，到消费者接收产品或者将产品打开为止，其中涉及的包装内容多达数十
项：包装工艺设计、包装装潢设计、包装材料选择、包装印刷、包装机械、包装标签、包装运输、包
装储藏、包装测试、包装结构、包装CAD、包装管理、防伪包装等，这些项目都是为了一个目的，为
产品服务，为产品的保质安全服务，这种服务涉及产品的老主人，就是产品生产者，也涉及产品的新
主人，就是产品的消费者。
从人员链上来说，包装人既为产品生产者服务，也为消费者服务，具有双向服务的特点。
包装工程是一种系统解决方案和设计，离开了系统，包装工程只能是其他学科的附属品，或者说是一
种无奈的抢夺。
由印刷改为包装印刷，并不能解决包装存在的问题，例如在食品包装塑料膜上印刷，就要考虑塑料膜
的渗透性，如果油墨能通过时间效应渗透到包装袋内，那么就要考虑更换包装膜，用阻挡性更好的包
装膜，以防止食品被污染。
由印刷引起的包装问题，仅仅靠印刷企业是难以解决的，只能与材料部门合作。
由此看来，包装工程不仅是一项服务，更是一种系统解决方案和设计。
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内容概要

包装工程涉及运输包装、品质包装、销售包装等内容，本书通过产品包装系统设计与实施的红线，把
内容庞大的包装工程的各个环节相连接，为有序解决产品包装中遇到的各种问题提供解决方案。
全书分为十一章，主要阐述了包装的服务性、包装的系统性以及系统下的包装架构和经济核算方法，
并对包装工艺和包装机械的服务功能进行了论述。
本书在理论论述的基础上。
用一定的案例进行分析，有利于读者在实践中参考。
    本书可用作高等院校包装工程专业的教科书，也适合包装企业的管理、销售和采购人员，产品包装
的艺术设计、工艺设计和物流运输人员，包装企业的老板、总工程师以及印刷行业对包装感兴趣的读
者阅读参考。
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章节摘录

插图：第一章 包装工程体系及服务功能第二节 包装是一种服务一、包装首先是服务包装的首要特性
是附属性，离开附属的地位，包装就什么都不是，最多算作可回收利用物。
作为包装人来说，包装就是一种服务。
这种服务既包括理性服务，也包括感性服务；既有技术层面的服务，也有人文方面的服务；既有对产
品的服务，也有对人的服务。
这些服务的交叉和相互影响，导致了包装服务的综合性和复杂性，以至于许多人在包装的服务性方面
感到渺茫和无所适从，更有许多包装工程专业的学生对本专业的事情也认识模糊，这样就会严重影响
包装服务的质量。
对产品的服务就是对人的服务。
一件产品的最后一道工序是包装，从这最后一道工序开始到消费者消费产品结束，始终有包装人在对
产品服务。
包装入通过技术对产品进行各种目的的包装，首先是对产品老主人——老板的服务，其次是对产品新
主人——消费者的服务。
让老板满意和让消费者满意，包装入是通过对产品的保护性包装和喜欢性包装实现的。
如果因包装而导致产品价格增加过多，因包装的保护性不够而导致产品受损，因包装的设计一般而不
能引起消费者的购买欲等，这些就会引起产品老板对包装服务不满意。
当包装设计不能引起消费者喜欢、包装设计的外观和内涵不一致等，也会引起消费者不满意。
两个不满意都是人表达的，因此包装人的服务对象看似产品，其实真正的服务对象是联系产品两头的
人，对产品的服务就是对人的服务。
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编辑推荐
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