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内容概要

包装设计的历史与人类文明的发展有着密不可分的联系。
技术、材料和生产的发展，以及不断演进的消费型社会所创造的各种条件都为包装开辟出一个全新的
需求市场。
包装设计的萌芽是从人们对自身的保护和衣食的需求而开始，早在公元前8000年，人们就已经开始利
用各种天然材料，诸如植物的茎、叶、果实，动物的皮毛、骨，贝壳、黏土陶器和粗糙的玻璃器皿等
来制作盛装物品的容器了。
进入经济社会以后，产品的包装已成为各种商品进行市场营销最主要的载体。
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编辑推荐

　　品牌的一半是文化⋯⋯包装设计是企业气质、品牌个性的塑造，教你打造最炫的包装品牌！
　　在信息相互交错，媒体竟相争夺消费者关注力的时代企业只有率先实施品牌定位 才能简化信息传
播内容 使消费者在最短的时间内记住最有用的信息，这是企业品牌信息通向消费者心智的一条便捷通
道。
　　品牌文化作为一种文化现象是社会物质形态和精神形态的统一体，是现代社会消费心理和文化价
值取向的结合，一方面品牌以文化来增强其商品的附加值，另一方面品牌在吸收借鉴文化时本身也在
创造一种新的文化。
　　品牌塑造就是企业依据自身的资源和外部的市场环境采取一系列针对性营销活动不断为品牌输送
新鲜成分创造品牌形象和活力的过程这一过程需要企业遵循品牌成长规律。
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