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前言

　　当前，经济形势已经逐渐回暖，也许复苏之路不会平坦，但标签印刷业已经蓄势待发，准备迎接
新一轮的发展。
春天是一个充满希望的季节，也是一个播种的季节。
虽然今年的春天姗姗来迟，但这丝毫没有影响到人们满怀憧憬的心情。
回顾金融危机阴霾笼罩下的2009年，中国经济实现了漂亮的“V”形反转，在全球率先回暖。
2010年一季度，国民经济回升的好势头仍在进一步发展，开局良好。
国家统计局4月15日公布的2010年一季度经济数据显示，2010年一季度GDP同比增长11.9％，略高于预
测；CPI同比上涨2.2％，PPI同比上涨5.2％，其中3月当月CPI同比上涨2.4％，PPI同比上涨5.9％。
我国标签印刷业的发展也呈现出同样的态势：2009年上半年，市场趋冷，投资放缓，观望气氛浓厚
；2009年5月之后，标签印刷业产值增长速度逐渐恢复稳步上升的态势，特别是进入第四季度之后，增
速明显加快，标签印刷企业重拾信心，开始摩拳擦掌、跃跃欲试，准备迎接“春天”的到来。
特别需要强调的是，2009年，我国北方地区标签印刷市场表现出较强劲的发展势头，相比之下，南方
标签印刷市场则增长后劲不足。
这与近几年国家促进地区协调发展和经济重心“北移”有关，对于改变长期以来我国标签印刷市场“
南强北弱”局面、实现整个行业的均衡化发展非常有利。
2010年，国家将大力支持区域协调发展和经济结构调整，势必会进一步推动北方地区标签印刷市场的
快速发展。
北方标签印刷企业将越来越专业，装备和技术水平越来越先进，实力也会越来越强大，产品质量也将
不断提高。
毋庸置疑，北方地区将成为我国标签印刷市场新的利润增长点，特别是环渤海地区将成为兵家必争之
地。
4月18日，商务部在广交会上首次发布的《危机时代中国外贸发展战略研究》中提出，到2030年我国要
初步实现贸易强国的目标。
未来10年，中国货物贸易和服务贸易在内的总贸易额将达到5.3万亿美元左右，比当前增长一倍。
这一愿景被解读为中国外贸的“十年倍增”规划，它不只是总贸易额的翻番，还意味着出口产品的质
量、档次、附加值等也将迈上一个新台阶。
这一美好愿景也使得国内广大标签印刷企业对未来充满了无限憧憬，特别是那些以出口业务为主的外
向型标签印刷企业，更是希望能够借此“东风”寻找到更多的商机，获得更大的发展空间。
当然，要认识到的是，愿景虽美，实现却不易。
这种不易，与中国外贸的现实困境有关，与标签印刷企业在产业链中的地位也有关。
所以，标签印刷企业要未雨绸缪，积极应对和把握新趋势、新市场、新技术的挑战与机遇，由加工商
转型为服务商，为客户提供增值服务，与客户实现共赢发展。
只有这样，标签印刷企业才能好风凭借力，开创新的发展局面，实现可持续增长。
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内容概要

本书共分为“权威视点”、“特别关注”、“技术看台”、“耗材天地”、“RFID专区”、‘‘精彩
推荐”、“行业速览”等部分。
其中，“权威视点”对2009年我国不干胶标签行业进行了总结和归纳。
“特别关注’’是本书的重要部分，从技术和市场应用等方面介绍了我国不干胶标签的发展情况。
“耗材天地’’则探讨了标签用丙烯酸酯压敏胶的特性和应用情况。
“RFID专区”通过介绍一些实际案例阐述了RFID技术与环境的关系。
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章节摘录

　　化妆品是一种快速消费品，与人们的日常生活紧密相关，特别是与人们的健康有着密切的关系。
化妆品标签反映了化妆品的产品特性和功效，也是向消费者传递产品信息的重要途径之一。
因此，化妆品标签的作用十分重要。
GB5296.3-2008《消费品使用说明化妆品通用标签》已干2009年10月1日正式实施，这表示政府主管部门
也十分重视对化妆品标签的监管工作。
不过，在日常工作中我们发现，许多化妆品生产企业和化妆品标签印刷企业对相关规定并不熟悉，因
此也出现了不少违规情况，让企业遭受了许多原本可以避免的损失。
在此，笔者结合日常工作和GB5296.3-2008《消费品使用说明化妆品通用标签》的相关内容，简要介绍
一下化妆品标签设计过程中应特别注意的问题。
1.产品名称化妆品名称是生产者为了区分产品种类、功效或用途，便于消费者识别、甄选商品，在化
妆品销售包装上所标注的产品称谓，也是化妆品标签上最主要、最重要的信息，在某种程度上直接决
定了消费者的购买行为。
化妆品的产品命名必须符合相关规定，化妆品标签上关于产品名称的常见错误有如下几种。
（1）产品名称使用全外文。
一些化妆品在销售方面为了迎合消费者的口味，标签上的产品名称全部使用外文，或外文字体大于相
应的中文字体。
（2）产品名称不能反映产品属性。
如精华、精华素等不能表现产品的物理形态。
按规定，化妆品名称一定要能反映产品的属性，比如膏、霜、乳液、水等。
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编辑推荐

　　厚积薄发迎接不干胶标签行业新发展——2009年不干胶标签行业回眸在全融危机阴影的笼罩下，
我国不干胶标签行业走过了不同寻常的2009年。
面对需求下降和竞争加剧的双重挤压，整个行业都在积极应对加强内部管理，提高产品质量和服务水
平，压缩成本，降低损耗，积蓄实力，为取得危机过后的更大发展做好准备，标签所至与众不同——
不干胶标签在葡萄酒包装中的应用据统计，全球葡萄酒行业不干胶标签的使用率已由2002年的27％提
升至2008年的68％，并正以每年21％的成长速度逐渐取代传统的湿胶标签。
本文从葡萄酒不干胶标签的优势、成功案例应用，以及葡萄酒不干胶标签的印刷解决方案入手，介绍
不干胶标签在葡萄酒中的应用。
薄膜不干胶标签为化妆品添光彩随着人们生活水平的提高，广大消费者对化妆女品的内在品质与外在
包装的要求越来越高。
标签作为化妆女品包装的一个重要组成部分.也在随着市场需求的变化而变化。
如今，薄膜不干胶标签已经成为化妆品标签中的强劲力量，尤其是在_一些高档化妆品上，薄膜不干
胶标签更是占据主流地位。
标签组合印刷工艺流程的设计要点分析近年来，一些高档标签都是由组合印刷来完成的。
组合印刷是柔印、凹印、凸印、网印、胶印等多种印刷工艺的集合体，因此标签组合印刷工艺流程设
计涉及的事项较多，如果不能考虑周全，就会影响最终的印刷质量。
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