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内容概要

世界是人的世界，人是世界的人存在人类的世界必然存在个体与个体、个体与集体、集体与集体之间
的。
利益冲突和利益交换有了交换行为的发生和存在，形成了一定量和一定规模的市场。
人类创造市场，就会动用思想和智慧去利用市场这个表演舞台。
本书向读者介绍了营销策划学、国外营销策划学派、营销策划的程序和方法、营销策划的原理、营销
策划原则、营销战略策划、市场调研策划、市场定位策划、产品定价策划等。
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