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前言

　　我们正处在一个新的“世纪末”中。
所谓“世纪”和“世纪末”，本来是人为地创造出来的。
非若大自然中的春、夏、秋、冬，秩序井然，不可更易，而且每岁皆然，决不失信。
“世纪”则不同，没有耶稣，何来“世纪”？
没有“世纪”，何来“世纪末”？
道理极明白易懂。
然而一旦创造了出来，它就产生了影响，就有了威力。
上一个“世纪末”，19世纪的“世纪末”，在西方文学艺术等意识形态领域中就出现过许多怪异现象
，甚至有了“世纪末病”这样的名词，这是众所周知的事实，无待辩论与争论。
　　当前这一个“世纪末”怎样呢？
　　我看也不例外。
世
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内容概要

经过美国式的民主化改革，战后日本出版业实现了产业化革命，创造出了发展和繁荣的神话。
在探讨战后日本出版业迅速的发展的原因时，可以发现，战后日本出版物中多元化的价值取向，是战
后日本出版业中一个极为活跃的动原，对于推动日本出版业的发展和出版市场的形成具有重要作用。
本书拟就战后日本出版物中多元化的价值取向的形成和变迁过程进行一番考察，并对战后日本出版业
的形成和发展轨迹、社会转型时期的读者取向与社会意识的变化，以及出版业与社会的互动关系做具
体分析。
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　　诸葛蔚东，日本一桥大学社会学博上。
先后供职于巾国社会科学院、北京大学等机构。
曾任日本法政大学社会学系客座研究员、美国Skyarc Media Group研究员等职。
研究领域：传媒史、社会史等。
主要著作和译作有：《战后日本舆论、学界与中国》（修订版，中国社会科学出版社2003年版）、《
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