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内容概要

　　《广告媒体研究：当代广告媒体的选择依据》分析了广告媒体的概念与特性，着重介绍了广告媒
体研究的一般指标及其运作方法，并分别阐述了电视、广播、报纸等主要的广告媒体的特点。
研究指标和运作方法，广告媒介组合策略和广告媒体计划的制定。
《广告媒体研究：当代广告媒体的选择依据》是中国大陆地区第一本广告媒体研究专著，是作者多年
主持跨国广告公司媒体工作的经验总结。
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作者简介

陈俊良，1979年投身广告行业，1986年进入台湾奥媒广告公司。
曾任奥媒广告公司the network总经理。
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编辑推荐

　　本书分析了广告媒体的概念与特性，着重介绍了广告媒体研究的一般指标及其运作方法，并分别
阐述了电视、广播、报纸等主要的广告媒体的特点。
研究指标和运作方法，广告媒介组合策略和广告媒体计划的制定。
本书是中国大陆地区第一本广告媒体研究专著，是作者多年主持跨国广告公司媒体工作的经验总结。
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