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内容概要

本书有三个鲜明的特点：第一，基础研究与应用研究的巧妙结合。
相对于普通心理学和社会心理学而言，广告心理学属于应用性学科。
第二，授人以操作方法和实际技术。
广告心理学除了对广告实践中所涉及的心理现象进行真切描述，作出有说服力的概括和解释，授人以
广告心理学的一般知识外，更应授人以有效处理广告实践中所遇到的种种心理学问题的方法和技术。
第三，让大众喜闻乐见。
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第一章 广告面面观--正确认识广告才做好广告
第二章 细分与定位--如何确定目标消费者
第三章 广告目标--广告目标是广告创作的指南
第四章 广告知觉--如何通过消费者的知觉屏障
第五章 理性诉求--晓之以理是引起购买的途径之一
第六章 情感诉求--动之以情是引起购买的又一途径
第七章 品牌形象--良好的品牌形象更添品牌魅力
第八章 提高广告的说服力--如何使消费者接受广告
第九章 媒体策略--如何有效地传播广告信息
第十章 广告效果测评--怎样了解广告所达到的效果
第十一章   广告案例--如何在美国市场推销中国产品
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